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SACHE
Chef

Perfekter Genuss entsteht nicht von allein. Deshalb sind 
wir immer da, wo Sie uns brauchen. Wir teilen die gleiche 
Leidenschaft – für Geschmack, für Vielfalt, für Frische und 
für Qualität. Als Foodservice Partner Nr. 1 in Deutschland 
sorgen wir für Ihren kulinarischen und unternehmerischen 
Erfolg. Denn wir leben Foodservice.

chefsculinar.de
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EDITORIAL

WILLKOMMEN
ZUR NEUESTEN

AUSGABE UNSERES
SPLENDID VIEW!

3

Gründer und Geschäftsführer

Moin und
Yo–Ho–Ho!

E
in Jahr voller faszinierender Erlebnisse, kultureller Höhepunkte,
spannender Projekte und unvergesslicher Momente liegt hinter
uns. Mit großer Vorfreude ladenwir Euch ein, in der Ausgabe Splen-
did View 2026 gemeinsam mit uns zurückzublicken und zugleich
einen inspirierenden Blick nach vorn zuwerfen auf all das, was das
Jahr 2026/2027 für Euch bereithält.

2025 war geprägt von besonderen Premieren und wichtigen Entwicklungen:
von der ersten Quittenernte im Hotel Eisenhut, aus der gemeinsammit dem
Winzerhof Stahl ein edler Quittenbrand entstanden ist, bis hin zu einem be-
deutenden Wechsel an der Spitze des Hotels Royal. Nach über 40 Jahren
verabschieden wir unsere langjährige Hotelleiterin Stephanie Würz in die
wohlverdiente Rente, die das Hausmit großer Leidenschaft und Engagement
geprägt hat. Gleichzeitig freuen wir uns, Juliane Mixa als neue Hotelleiterin
willkommen zu heißen. Mit frischen Ideen, großem Fachwissen und einer
klaren Visionwird sie dasHotel Royal in die Zukunft führen. Passend dazu hieß
es: Klappe die Erste – mit dem neuen Imagefilm des Hotels Royal.
SommerlicheHöhepunkte bot die Premiere von „Summer in the City in Lehel“
im Unsöld’s Factory Hotel: ein Abend voller Musik, Genuss und entspannter
Atmosphäre mitten in München. Aber auch hinter den Kulissen wurde es
spannend: Eine Filmcrew war zu Gast und drehte Teile einer deutschen
Fernsehserie im Unsöld’s Factory Hotel.
Kulinarisch erwartet Euch mit der Coast Kitchen ein modernes, unkompli-
ziertes Genusskonzept mit maritimem Lebensgefühl. Frische Küche, flexible
Bestellmöglichkeiten und kreative Ideen machen es möglich, ganz nach
EurenWünschen zu genießen – ob zumMitnehmen, imHotelzimmer oder als
individuell zubereitetes Lieblingsgericht.
Aber wir haben noch weitere besondere Genussmomente sowohl im Hotel
Yachtclub als auch imHotel Eisenhut gefeiert: Mit dem stimmungsvollenWine
& Dine sowie den Halloween Dinner entstanden zwei Events, die kulinarische
Kreativität, Atmosphäre und Geselligkeit auf besondere Weise miteinander
verbunden haben.

Auch sportlich blicken
wir auf ein erfolgreiches
Jahr zurück: Das Golfresort
Strandgrün feierte doppelte
Erfolge bei „Jugend trainiert
für Olympia“ sowie die Landes-
meisterschaft der AK-12. Zudem
berichten wir über die erste Saison
unserer Coast Golf Academy und den
Start unseres neuen Golf-Simulatorraumes.
Freut Euch außerdem auf spannende Interviews, zum einen mit Otto, aber
auch unter anderem mit unserem Tourismusdirektor von Timmendorfer
Strand Joachim Nitz sowie dem Top-Winzer Christian Stahl. Ein weiterer
Schwerpunkt liegt auf unseren Charity-Projekten wie demUKSH-Turnier und
dem Coast Collection Halbmarathon – ein besonderes Highlight war dabei
die Teilnahme der bekannten Lauf-Influencerin und Extremsportlerin Joyce
Hübner. Genießt die Rückblicke, lasst die besonderen Momente noch einmal
aufleben und begleitet uns voller Neugier in das neue Jahr. Wir wünschen
Euch viel Freude beim Lesen und Entdecken.

Herzliche Grüße

E

splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:27 Seite 3



THE PLACE TO BE IM HERZEN VON TIMMENDORFER STRAND
SEIT 1920

TIMMENDORFER STRAND

nn 55 33 33 44

EIN TRADITIONSHAUS, WELCHES SCHON SEIT 5 GENERATIONEN
IN LIEBEVOLLEM FAMILIENBESITZ GEFÜHRT WIRD.
DAS WAHRE TIMMENDORF-FEELING ERLEBEN.
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Coast
Collection
Die Coast Collection ist eine Markenkooperation mit Unternehmen aus unterschied-
lichen Wirtschaftsbereichen und wird von den Brüdern Andreas und Christian von
Oven als geschäftsführende Gesellschafter betrieben. Der Stammsitz der Coast Col-
lection befindet sich in Timmendorfer Strand, dort wo alles einmal angefangen hat.
Bereits über Generationen hinweg ist die Familie von Oven in der Hotellerie und Gas-
tronomie tätig. Weit über 100 Jahre – seit 1907 – gilt das Qualitätsversprechen.
DieMarke lebt das Solidemit demAnspruch dermaximalen Perfektion. UnsereWerte
wurzeln im „Moin & Welcome-Gedanken“, der für eine herzliche nordische Willkom-
menskultur steht, die Vielfalt schätzt und Menschlichkeit lebt. Bei uns ist jeder will-
kommen, der mit Offenheit und Respekt kommt – unabhängig davon, wer Du bist,
woher Du kommst oder welchen Weg Du gehst.
Unser nordisch-sympathischer Servicegedanke sowie unser Qualitätsanspruch sind
Basis unserer Marke. Eine Komponente der Coast Collection ist es, eine gemeinsame
Charakteristik auszudrücken: „Jedem Gast, ob in Nord- oder Süddeutschland, unser
nordisches Flair mit maritimen Akzenten näherzubringen.“
Wir sind Gastgeber aus Leidenschaft.
Unser Antrieb und unsere Motivation ist es, Gästen eine unvergessliche Zeit mit vie-
len schönen Momenten zu schenken. Ein einheitlicher Internetauftritt, gemeinsame
Merchandise-Artikel sowie unsere Plakettemit demCoast Collection Logo, die im Au-
ßenbereich der Betriebe zu finden ist, bilden ein weiteres Erkennungsmerkmal unse-
rer Kooperationsmarke. Aktuell zählen zur Coast Collection vier Hotels an der
Lübecker Bucht, zwei Hotels in Bayern sowie zwei Golfanlagen an der Ostsee plus di-
verse Restaurants.
Das 4-Sterne Hotel Yachtclub in Timmendorfer Strand/Niendorf ist nur 101 Schritte
vom Strand entfernt und befindet sich unweit von dem idyllischen und malerischen
Niendorfer Hafen. Das Hotel beherbergt das Restaurant Ankerplatz sowie das Res-
taurant "Grill & Bar Butterfly".
Nur einen Pitch vomhoteleigenenGolfplatz entfernt, liegt das 3-Sterne-Superior klas-
sifizierte Hotel Strandgrün Golf-& Spa Resort in Timmendorfer Strand. Im Golfresort
Strandgrün Timmendorfer Strand zählt das Restaurant Windfang nicht nur bei den
Golfern zu einer festen Institution. Ebenfalls hier zu finden ist der echte italienische
Klassiker: die Trattoria del Campo mit der Hollywood-Bar. Auch die Golfanlage Hoh-
wacht,mit den neuen TinyHäusern „GolfCubes“ als Ferienunterkünfte, sowie der Golf-
club Scharbeutz, der wohl coolste Golfclub im echten Norden, sind Mitglieder der
Coast Collection.

In Travemünde liegt das 3-Sterne-Superior Garni Boutique-Hotel Strandschlösschen
direkt an der Kurpromenade. Von vielen unserer Zimmer hat man einen herrlichen
Ausblick auf das Meer und den Schiffsverkehr, der Travemünde so besonders macht.
Auch das modern-urbane Unsöld´s Factory Hotel in München gliedert sich in die
Reihe der Coast Collection-Mitglieder ein. Perfekt gelegen im zentralen und doch ru-
higen Stadtteil Lehel sind Englischer Garten undMaximilianstraße nurwenige Schritte
entfernt.
Ein weiteres spannendes Mitglied der Coast Collection ist das legendäre Traditions-
hotel Eisenhut in Rothenburg ob der Tauber, welches seine komplette Wiedereröff-
nungmit uns imSeptember 2022 nach einer Renovierung feierte. Seither ist das Hotel
Eisenhut im Herzen von Rothenburg ob der Tauber wieder für Euch geöffnet.
Seit 2023 stellt sich auch das Hotel Royal in die Reihe der Coast Collection Hotels auf.
Mitten im Herzen von Timmendorfer Strand gelegen, mit 42 Zimmern, eigenem
Schwimmbad, Sauna und Tiefgarage und demgeschmackvollen VinoSands Bistro &
Weinbar.
Die Weinmanufaktur von Oven bietet seinen Kunden*innen ein umfangreiches Sorti-
ment an erlesenen Weinen aus aller Welt zum Verkauf. Auch sie ist ein fester
Bestandteil im Repertoire der Coast Collection und ermöglicht unseren Hotelgasten
ihre neu entdeckten Lieblingsweine auch nach Zuhause zu bestellen.
Die Coast Collection lebt von Vielfalt, Individualität, Frische undmodernem Charme.
Dochwas dieMarkewirklich besondersmacht, sind dieMenschen dahinter. Über 300
engagierte Mitarbeitende, die mit Herzblut und Leidenschaft dafür sorgen, dass sich
unsere Gäste willkommen und geschätzt fühlen. Sie sind der Herzschlag der Coast
Collection.

WIR SIND GASTGEBER
AUS LEIDENSCHAFT
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BERICHT AUS DEM SÜDEN: ROTHENBURG OB DER TAUBER
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Kleine Ausflüge
grosse Momente

ROTHENBURG
OB DER TAUBER

ERLEBEN

© Fotos: Rothenburg Tourismus Service
Kathe Wohlfahrt Christmas Village / RTS, Glucksreisenhochzwei
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Schon vor dem Betreten des Museums spürt man, dass hier das Mit-
telalter lebendig wird. Vor dem Eingang lockt ein Pranger, perfekt für
ein Selfie oder ein Gruppenfoto mit Freunden. Gleich daneben ragt
der Käfig der legendären Bäckertaufe empor, einwarnendes Relikt aus
einer Zeit, in der Bäcker, die bei den Zutaten schummelten, buch-
stäblich ins Wasser getaucht wurden. Wer die schweren Tore hinter
sich lässt, betritt das düstere Kellergewölbe, in demFolterinstrumente
aus vergangenen Jahrhunderten ausgestellt sind. Streckbänke, Dau-
menschrauben und Folterstühlemit Nägelnwirken zunächst erschre-
ckend, doch das Museum setzt nicht auf bloße Schockeffekte.
Vielmehr zeigt es, wie sich Recht und Strafe über die Jahrhunderte
entwickelt haben undwelche Vorstellungen vonGerechtigkeit damals
galten. Gleichzeitig räumt es mit Mythen über die dunklen Zeiten auf
und macht deutlich, dass das Mittelalter nicht nur grausam, sondern
auch höchst lehrreich war.
Die Ausstellung führt die Besucher durch die Rechtsgeschichte in an-
schaulichen Stationen. Im Kellergewölbe stehen Gerichtsverfahren,
Beweisführung und Foltermethoden im Mittelpunkt. Im Erdgeschoss
begegnen Besucher*innen Leibes- und Freiheitsstrafen, die Arbeit der
Scharfrichter sowie spannende Geschichten von Räubern undHexen.
Das erste Obergeschoss widmet sich der Rechtsgeschichte germa-
nisch-fränkischer Zeit, Inquisitionsverfahren, Ehrenstrafen, Stadt- und
Handwerksrecht sowie Ehe- und Frauenrechten. Im zweiten Oberge-
schoss warten Staats- und Verfassungsrecht, Polizeirecht, Schulstra-
fen, außergewöhnliche Kriminalfälle, Aberglaube und humorvolle
juristische Karikaturen darauf, entdeckt zu werden.
Untergebracht ist das Museum im ehemaligen Johanniterkloster, di-
rekt an die Johanniterkirche angrenzend. Die Johanniterscheune er-
gänzt die historische Atmosphäre durch moderne Elemente. Im
Erdgeschoss lädt eine Cafeteria, ein Museumsshop und ein Multime-
diaraum zum Verweilen ein. Auf der Zwischenebene und im ersten
Obergeschoss wechseln regelmäßig Sonderausstellungen, während
das Dachgeschoss als Festsaal und Konferenzbereich dient.
Neben der klassischen Ausstellung setzt das Museum auf moderne
Vermittlungsformen. Mit dem Podcast „Das Geheime Frankenland“,
entstanden in Zusammenarbeit mit Studierenden der Hochschule
Ansbach, werden Themenwie Ehrenstrafen, Tierprozesse und beson-
dere Kriminalfälle kreativ und verständlich erzählt. Sowird Geschichte
auch für jüngere Besucher*innen spannend und anschaulich aufbe-
reitet. Geführte Rundgänge ermöglichen einen vertieften Einblick in
die Ausstellung. Sie finden nur nach vorheriger Anmeldung statt und
werden sowohl auf Deutsch als auch auf Englisch angeboten. Auf
diese Weise wird die mittelalterliche Welt von Recht, Strafe und Ge-
sellschaft besonders lebendig und greifbar.

ss hhrr oocchh rr eebb nn
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Wer durch die Gassen von Rothenburg ob der Tauber schlendert,
kommt am Plönlein nicht vorbei. Der kleine Platz mit seinen bunten
Fachwerkhäusern, den beiden Türmen der Stadtmauer und der
schmalen Gassewirkt wie aus einemMärchenbuch entsprungen. Kein
Wunder, dassWalt Disney sich hier Inspiration für Pinocchio holte. Die
verwinkelten Gassen, die verträumten Häuser und die liebevoll deko-
rierten Schaufenster laden dazu ein, jede Ecke zu entdecken. Überall
entdeckt man kleine Details wie geschnitzte Balkone, Blumenkästen
und historische Schilder, die Geschichten vergangener Zeiten erzäh-
len. Wer genau hinsieht, kann fast die Geräusche von Händlern und
Pferdekutschen aus längst vergangenen Jahrhunderten erahnen.

nnff cctt Das Plönlein ist eines der meistfotografierten Motive Deutschlands
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Schon beim Anblick der Stadtmauern von Rothenburg ob der Tauber
wird diemittelalterliche Atmosphäre deutlich. Mächtig und gut erhal-
ten umschließen sie die Altstadt wie ein lebendiges Relikt vergangener
Zeiten. Man kann die Spuren von Jahrhunderten entdecken: alte Tore,
verwitterte Zinnen und die groben Steine, die einst von unzähligen
Händen gesetzt wurden. Jeder Turmerzählt vonWachposten, die Aus-
schau hielten, und von Geschichten aus Zeiten, in denen die Stadt
noch um jeden Meter Sicherheit kämpfte. Wer die Tore passiert, kann
auf denWehrgängen spazieren und sich vorstellen, wie Wachen einst
die Stadt vor Angreifern schützten. Türme und Zinnen bieten nicht nur
herrliche Ausblicke über die Fachwerkhäuser, sondern erzählen auch
von Jahrhunderten der Verteidigung und des täglichen Lebens inner-
halb der Mauern. An einigen Stellen ragen Schießscharten hervor, die
einst Gewehr und Armbrust dienten, während schmale Treppen zu
versteckten Aussichtsplätzen führen.

nnff cctt Nach dem 2. Weltkrieg spendeten Menschen aus aller Welt Geld für
den Wiederaufbau der Stadtmauer, viele Spender sind bis heute namentlich
an der Mauer verewigt

ää ee oohhllff hhrrtt
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Schon vor dem Betreten des Museums spürt man die festliche Stim-
mung, die hier das ganze Jahr über herrscht. Überall glitzern Lichter
und geschmückte Tannenbäume stimmen auf Weihnachten ein. Im
Eingangsbereich laden kunstvoll dekorierte Schaufenster zum Stau-
nen ein, während liebevoll gestaltete Figuren aus Holz und Glas Ge-
schichten aus vergangenen Weihnachtszeiten erzählen.
Im Inneren entdecken Besucher eine beeindruckende Sammlung von
traditionellen Christbaumkugeln, Nussknackern, Räuchermännchen
und historischen Adventskalendern. Jeder Raum ist wie eine kleine
Zeitreise: Von der Romantik des 19. Jahrhunderts über barocke Figu-
ren bis hin zu modernen Weihnachtsdekorationen – die Ausstellung
zeigt, wie sich dieWeihnachtsbräuche im Laufe der Jahrhunderte ent-
wickelt haben. Besonders die handgefertigten Figuren und filigranen
Holzarbeiten faszinieren Jung und Alt gleichermaßen.

nnff cctt Das Museum zeigt Weihnachtsdekoration aus über 300 Jahren und
gehört zu den größten Sammlungen dieser Art weltweit.

„
WAS IST LOS IN ROTHENBURG OB DER TAUBER?
ZWISCHEN MITTELALTERLICHEN GASSEN, BEEINDRU-
CKENDEN STADTMAUERN UND GEMÜTLICHEN
PLÄTZEN WARTEN VIELE KLEINE ERLEBNISSE. UNSER
KLEINER REISEFÜHRER ZEIGT EUCH, WAS IHR IN
ROTHENBURG OB DER TAUBER ALLES ENTDECKEN
UND ERLEBEN KÖNNT.
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© Fotos: Rothenburg Tourismus Service
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Das Hotel Eisenhut gehört zu den ältesten und traditionsreichsten
Häusern Rothenburgs. Erbaut im 16. Jahrhundert, diente es ur-
sprünglich als Gasthof für Händler*innen, Reisende und bedeutende
Persönlichkeiten, die durch die Reichsstadt kamen. Mit seiner impo-
santen Fassade und den historischenHolzdecken ist das Gebäude ein
lebendiges Zeugnis der mittelalterlichen Baukunst und spiegelt die
Atmosphäre der Altstadt über Jahrhunderte hinweg wider.
Im Laufe der Zeit erlebte das Hotel viele Veränderungen. Es überstand
Kriege, wirtschaftlicheUmbrüche undModernisierungen, ohne seinen
historischen Charakter zu verlieren. Schon früh zog es berühmte
Gäste an – Reisende, Künstler*innen, Diplomat*innen und Schriftstel-
ler*innen schätzten die zentrale Lage und die einzigartige Atmosphäre
des Hauses. Viele von ihnen waren fasziniert von Rothenburgsmittel-
alterlicher Kulisse und verbrachten hier unvergessliche Stunden zwi-
schen historischen Möbeln und kunstvollen Dekorationen.
Heute verbindet das Hotel Eisenhut Tradition und modernen Kom-
fort. Die individuell eingerichteten Zimmer bewahren den historischen
Charme, während Gäste gleichzeitig zeitgemäßen Komfort genießen
können. Das hauseigene Restaurant bietet regionale Spezialitäten, die
nach historischen Rezepten zubereitet werden und die gemütlichen
Salons laden zum Verweilen ein. Jeder Raum erzählt seine eigene
Geschichte und wer durch die Gänge geht, spürt die Jahrhunderte
alte Gastfreundschaft.

Winston Churchill, der britische Staatsmann und Premierminister
oder auch Willy Brandt, übernachtete einst im Hotel Eisenhut.

aacc ttww cc tt rrff rruunngg
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Die Nachtwächterführung ist ein ganz besonderes Erlebnis für alle, die
Rothenburg ob der Tauber aus einer neuen Perspektive kennenlernen
möchten. Mit Einbruch der Dämmerung beginnt die Tour und der
Nachtwächter geleitet die Besucher durch die stimmungsvoll be-
leuchteten Gassen der Altstadt. Mit Laterne und Hellebarde erzählt er
spannende Geschichten aus längst vergangenen Zeiten, von alten
Stadtgesetzen, Ritterabenteuern und geheimnisvollen Ereignissen, die
sich hinter den historischen Mauern abgespielt haben. Die Führung
vereint lebendige Erzählkunst mit historischen Fakten. Man erfährt,
wie die Stadt früher bewacht wurde, welche Aufgaben der Nacht-
wächter hatte undwelche Strafen in dermittelalterlichen Stadt üblich
waren. Gleichzeitig entdecktman verborgeneWinkel, verwinkelte Gas-
sen und imposante Stadttore, die tagsüber leicht übersehen werden.
Wer genau hinhört, taucht tief in die mittelalterliche Atmosphäre ein
und erlebt Rothenburg auf eine Weise, die ein Museum allein nicht
vermitteln kann. Die Nachtwächterführung ist ein spannendes, unter-
haltsames und unvergessliches Erlebnis für Jung und Alt.

nnff cctt Die Nachtwächterführung findet bei nahezu jedemWetter statt
und gehört zu den ältesten regelmäßig angebotenen Stadtführungen
Deutschlands.

ee aarrkk ppllaattzz aass eerr oonn tthhee bb
DerMarktplatz von Rothenburg ob der Tauber ist das pulsierende Zen-
trum der Altstadt. Umgeben von bunten Fachwerkhäusern, histori-
schen Gebäuden und der imposanten Stadtpfarrkirche St. Jakob
versprüht er eine besondere Atmosphäre. Schon vor Jahrhunderten
trafen sich hier Händler*innen, Besucher*innen und Einheimische,
und machten den Platz lebendig. Wer genau hinsieht, erkennt sogar
Szenen, die in Filmen wie „Chitty Chitty Bang Bang“ für die Kulisse
Rothenburgs genutzt wurden.
Besonders beeindruckend sind das prächtige Rathaus mit seinem
markanten Turm, die historischen Brunnen und die vielen kleinen
Cafés, die zum Verweilen einladen. Wer über den Platz schlendert,
erlebt dasmittelalterliche Flair hautnah und kann sich vorstellen, wie
Rothenburg schon damals Besucher*innen aus allerWelt begeisterte.
Ob für Fotos, Souvenirs oder einfach zum Genießen der Stimmung,
der Marktplatz ist das Herzstück der Stadt und ein Ort, den man
unbedingt gesehen habenmuss.

nnff cctt Auf demMarktplatz findet jedes Jahr das traditionsreiche „Meister
trunk“-Fest statt, eines der bekanntesten historischen Feste Deutschlands.

eennbb rr uuss mm
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Das RothenburgMuseum befindet sich in einem der ältesten Kloster-
gebäudeDeutschlands. BeimBetreten tritt der besondere Charmeder
historischen Räume direkt in den Vordergrund. Massive Decken-
balken, uralte Steinböden und sorgfältig präsentierte Exponate
lassen die Vergangenheit lebendig werden. Besucher*innen können
nachvollziehen, wie Rothenburg vom frühen Mittelalter über die
Blütezeit als Reichsstadt bis zu den schweren Jahren der Nazidiktatur
und dem Wiederaufbau nach dem Zweiten Weltkrieg gewachsen ist.
An vielen Ecken entdecktman kleine Details, die Geschichten aus dem
Alltag längst vergangener Zeiten erzählen.Die Ausstellung verbindet
Alltag und Geschichte. Alte Möbel, Gemälde, Handwerksgeräte und
kunstvoll gestaltete Objekte berichten von Arbeit, Glauben und dem
Leben der Menschen in der Stadt. Besonders eindrucksvoll sind die
Judaica-Sammlung und kunsthandwerkliche Stücke, die Einblicke in
die kulturelle Vielfalt Rothenburgs geben. Wer durch die Räume geht,
kann an vielen kleinen Details die Spuren der Zeit entdecken und die
Entwicklung der Stadt hautnah nachvollziehen. Das Rothenburg
Museum macht Geschichte erlebbar, spannend, lehrreich und für
Besucher*Innen jeden Alters faszinierend.

nnff cctt Zu den wertvollsten Exponaten zählen mittelalterliche Waffen
und Rüstungen, die original aus Rothenburg stammen.

cchhnn bb llllee

Wer Rothenburg besucht, kommt an ihnen kaum vorbei: den Schnee-
ballen, den traditionellen Gebäckstücken der Stadt. Schon beim ers-
ten Anblick fällt die kunstvolle, kugelförmige Formauf, die aus langen,
geflochtenen Teigstreifen entsteht. Ob klassisch mit Puderzucker be-
stäubt oder verfeinertmit Schokolade, Zimt oder Nüssen, jeder Biss ist
ein süßer Genuss, der die Sinne überrascht.
Die Schneeballen sindweitmehr als nur ein Gebäck. Sie sind ein Stück
Stadtgeschichte, das seit Jahrhunderten von Bäckergeneration zu Bä-
ckergeneration weitergegeben wird. In kleinen Cafés und Geschäften
kannman beobachten, wie sie frisch hergestellt werden und oft sogar
noch warm probieren. Wer die kunstvoll gefertigten Kugeln genießt,
schmeckt nicht nur Süße, sondern auch die Tradition und das Hand-
werk, das Rothenburg so einzigartig macht.

nnff cctt Traditionell waren Schneeballen so hart, dass sie mehrere Wochen
haltbar waren und sich ideal als Reisegebäck eigneten.

ROTHENBURG
OB DER TAUBER

ERLEBEN
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COAST COLLECTION HOTEL EISENHUT

Mit großer Vorfreude dürfenwir einewunderbare Neuig-
keit mit Euch teilen: Das Hotel Eisenhut wird in diesem
Jahr Teil des renommierten Bildbands Landpartie: Die
schönsten Hotel- und Genießeroasen sein. Die erfolg-
reiche Reihe aus demKlocke Verlag widmet sich außer-
gewöhnlichenOrten, diemit ihrer Lage, ihrer Architektur,
ihrer Kulinarik und ihrer besonderen Gastfreundschaft
begeistern – undwir sind stolz, dass unser traditionsrei-
ches Haus in Rothenburg ob der Tauber zu diesen aus-
gewählten Genussoasen zählt.

Gleich vier liebevoll gestaltete Seiten widmen sich un-
serem Eisenhut und zeigen eindrucksvoll die einzigar-
tige Atmosphäre, die unser Haus ausmacht. Der Beitrag
fängt dieMagie desmittelalterlichen Rothenburg ob der
Tauber ein – jener Stadt, deren verwinkelte Gassen, his-
torischen Mauern und unvergleichlicher Charme seit
Jahrhunderten Besucher aus aller Welt verzaubern. Zu-
gleich rückt er die besondere Architektur unseres Hotels
in den Mittelpunkt: ein Ensemble voller Geschichte, Stil
und zeitloser Eleganz, das Tradition undGastlichkeit auf
schönsteWeise vereint. Die „Landpartie“ istmehr als ein
Bildband – sie ist eine Hommage an Orte, die zum Ge-
nießen, Durchatmen und Verweilen einladen. Orte, an
denenman das Besondere spürt. Dass das Hotel Eisen-
hut nun Teil dieser exklusiven Auswahl ist, erfüllt unsmit
großer Dankbarkeit und Freude. Undwer sich seine ganz
persönliche Erinnerung sichern möchte, hat natürlich
dieMöglichkeit, ein eigenes Exemplar zu erwerben – vol-
ler Inspiration, stimmungsvoller Impressionen und
einem liebevollen Blick auf das geschichtsträchtige Ro-
thenburg o.d. Tauber und unser Hotel Eisenhut. Wir
freuen uns darauf, diese besondere Landpartie 2026 ge-
meinsammit Euch zu feiern.

NN EE OONN RR HHRR
ÜÜRR SS OO EELL IISSEENN UU
DD RR IIEE:: IIEE CCHHÖÖ EENN

OO DD EENNIIEESS EERR SS NN

Rund um
den Eisenhut

HEROES GET
REMEMBERED - BUT
LEGENDS NEVER DIE

1212

splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:28 Seite 12



COAST COLLECTION HOTEL EISENHUT
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Wer uns als Coast Collection kennt, weiß: Wir sind be-
geisterte Golfer. Zwei Golfplätze in Schleswig-Holstein ge-
hören zu unserer Coast Collection Family und seit letztem
Jahr freuen wir uns auch in Rothenburg ob der Tauber
über eine starke Golf-Partnerschaft. Unsere Gäste profi-
tieren im Golfpark Rothenburg-Schönbronn von 25 %

Greenfee-Ermäßigung. Der Platz liegt nur etwa 15 Minu-
ten vom Hotel Eisenhut entfernt und bietet die perfekte
Gelegenheit, den Aufenthalt mit einer entspannten
Runde Golf in wunderschöner Natur zu verbinden. Der
Golfpark gilt unter Golfer*innen längst als „Perle Mittel-
frankens“. Direkt vor den Toren der historischen Reichs-
stadt Rothenburg ob der Tauber erwarten Euch 18
abwechslungsreiche Bahnen des Meisterschaftsplatzes
sowie ein öffentlicher 6-Loch-Kurzplatz für Einsteiger und
Neugierige. Die Anlage liegt in der leicht hügeligen Land-
schaft des Naturparks Frankenhöhe. Wasserhindernisse,
Bunker und sanfte Höhenunterschiede sorgen für ein
Layout, das sowohl Freizeitgolfer*innen als auch ambi-
tionierte Spieler*innen fordert – ohne den Spaß
aus den Augen zu verlieren. Das offene
Platzdesign bietet dabei immer
wieder beeindruckende Ausblicke
über die fränkische Landschaft.Wir
freuen uns sehr, unseren Gästen
dieses besondere Golf-Erlebnis an-
bieten zu können – eine perfekte
Ergänzung zu Ihrem
Aufenthalt im Hotel
Eisenhut.

NN FFEENNTT AALL SSCC EENN AASS EE NNDD II AA
TT TT IIRR CC MM ÜÜDDEENN OO FFTT

Am 28. Oktober 2025 war es endlich so weit: Im Kleingar-
ten des Hotel Eisenhut fand zum ersten Mal eine
eigene Quittenernte statt. Der rund 20 Jahre alte Quit-
tenbaum hatte in diesem Jahr besonders gut getragen –
und so machten sich mehrere Mitarbeiter*innen aus
Küche und Service gemeinsam ans Werk.
In lockerer Teamarbeit wurden die Früchte vomBaumge-
holt und in großen Kisten gesammelt. Am Ende kamen
rund 10 Kilo zusammen – nicht massenhaft, aber genau
richtig für ein kleines, feines Projekt. Denn aus diesen
Quitten entsteht ein exklusiver Quittenbrand, der künftig
nur imHotel Eisenhut erhältlich seinwird. Herr Stahl sen.
vomWinzerhof Stahl war persönlich vor Ort, umdie Ernte
zu begleiten. Aus den Quitten werden später etwa 5 bis 8
Liter Quittenbrand gewonnen – ein echtes Unikat, das die
regionale Zusammenarbeit auf besondere Weise wider-
spiegelt. Die Stimmung imTeamwar entspannt und fröh-
lich: eine kleine Aktion im Garten, die zeigt, wie viel
Freude es macht, etwas Eigenes zu schaffen. Für das
Hotel Eisenhut ist diese erste Ernte ein schöner Auftakt –
und hoffentlich der Beginn einer neuen Tradition. Wir
freuen uns schon jetzt auf den ersten Schluck Eisenhut-
Quittenbrand.

IIEE EE UU TTTT NNEERR OO EE SSEENN UUTT
MM AA MM SS LL NNDD EE NNTT CCHHEEIIDDUUNN IITT RROO EENN EENN
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COAST COLLECTION HOTEL ROYAL
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Nach mehr als vier Jahrzehnten unermüdli-
chen Engagements verabschieden wir eine
wahre Institution unseres Hauses: Stefanie
Würz. Seit dem 1. April 1984 prägte sie das
Hotel Royal mit Hingabe, Weitsicht und ruhi-
ger Führungsstärke. Nun tritt sie in den wohl-
verdienten Ruhestand – ein Moment voller
Dankbarkeit. Ihre Karriere begann zu einer Zeit,
in der Lehrstellen rar waren. Nach der Ausbil-
dung zur Hotelkauffrau sammelte sie Erfah-
rungen in namhaften Häusern in Deutschland
undder Schweiz, bevor sie zumHotel Royal zu-
rückkehrte – damals noch im Bau – und es zu
ihrem beruflichen Zuhause machte.
StefanieWürz zeichnet vor allem ihre Loyalität,
ihr unermüdlicher Einsatz für Gäste, Mitarbei-
ter und das Haus sowie ihre herzliche Persön-
lichkeit aus. Sie schuf eine Atmosphäre, in der
sich alle willkommen fühlten, und prägte das
Hotel Royal nachhaltig.
Mit ihremAbschied verlierenwir nicht nur eine
herausragende Hotelleiterin, sondern auch
eine geschätzte Kollegin und Freundin. Wir
danken ihr von Herzen für ihren außerge-
wöhnlichen Beitrag und wünschen ihr Ge-
sundheit, Glück und viele schöneMomente im
neuen Lebensabschnitt.

EEFF NNIIEE ÜÜ RRIITTTT HH
EERR AAHHRREENN NN EE

UUHHEESS

Direkt an der Promenade von Timmendorfer
Strand, im Hotel Royal, liegt das charmante Vi-
noSands Bistro und Weinbar – längst eine
kleine Institution für alle, dieWein, Genuss und
gemütliche Atmosphäre lieben. Schon die
zweite Saison durften wir mit Euch feiern –mit
wachsenden Gästen, spannenden Momenten
und jederMenge guter Laune. BesondereHigh-
lights waren in diesem Jahr unsere
beliebten Weinproben: Fünf Weine, fünf Ge-
schichten – und jede davon ein kleines Aben-
teuer für die Sinne. Die Sommersaison war
voller Lachen und guter Gespräche,Weihnach-
ten und Silvester habenwirmit stimmungsvol-
len Events gemeinsamausklingen lassen. Auch
2026 wird wieder prickelnd! Wir freuen uns auf
den Osterbrunch, festliche Weihnachts- und
Silvesterabende, ein kreatives Halloween-
Menü und viele weitere unvergessliche Events.
Natürlich stehen unsere Türen auch wieder
bei den Highlights am Timmendorfer
Strand offen – von Stars amStrand bis zu
JazzBaltica. Neu im Programm: Das Card
Wine Tasting – die kleine Weinprobe zum
selbst entdecken. Das Card Wine Tasting ist
ein modernes, selbstgeführtes Verkostungs-
konzept, das Gästen maximale Freiheit und
Flexibilität bietet. Mithilfe einer speziell gestal-
teten Karte erhaltet Ihr alle wichtigen Informa-
tionen zu den Weinen und können ihre
persönlichen Eindrücke direkt festhalten. So
entsteht ein individuelles Geschmackserlebnis,
das entspannt im eigenen Tempo genossen
werden kann.

IINNOOSSAA DDSS IISS EEIINNBBAARR
IITTTTLLEERR EEIILLEE LL EE

Nach über 40 Jahren unermüdlicher Leiden-
schaft und Führung verabschieden wir unsere
langjährige Hotelleiterin Stephanie Würz, die
das Hotel Royale mit ihrem Engagement zu
dem gemacht hat, was es heute ist. Gleichzei-
tig freuenwir uns, JulianeMixa als neueHotel-
leitung willkommen zu heißen. Mit frischen
Ideen, großemFachwissen und einer klaren Vi-
sionwird sie dasHotel Royal in die Zukunft füh-
ren. Mehr über Juliane Mixa erfahrt Ihr im
Team-Talk auf Seite 46.

EE SSEELL EE PPIITT EE
EE OO EELL OO LL

Royal
re aded
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Stillstand gibt es im Hotel Royal nicht – im Ge-
genteil: Es hat sich wieder einiges verändert!
Insgesamt wurden elf Zimmer komplett reno-
viert, darunter entstanden auch unsere ge-
mütlichen Minibuden, die Ihr vielleicht schon
aus anderen Häusern kennt. Außerdem wur-
den Einzelzimmer sowie Doppelzimmer imSu-
perior- und Premium-Bereich neugestaltet.
Die Einrichtung ist maritim, modern und ele-
gant zugleich. Warme Sand- und Beachtöne
schaffen ein Gefühl von Strandnähe und Ruhe,
während stilvolle Segelbilder die maritime At-
mosphäre unterstreichen. Teppiche gibt es
nicht mehr – moderne, pflegeleichte Vinylbö-
den sorgen für ein sauberes, zeitgemäßes
Raumgefühl. Ein großes Dankeschön geht an
unseren langjährigen Partner MD-Einrich-
tungssysteme, der bei der Einrichtung wieder
einmal perfekte Arbeit geleistet hat.
Egal, ob Ihr ein Wochenende am Meer genie-
ßen oder einen längeren Aufenthalt plant – die
neuen Zimmer imHotel Royal laden euch zum
Wohlfühlen, Entspannen und Träumen ein.Wir
freuen uns darauf, euch in eurem maritimen
Rückzugsort willkommen zu heißen!

UU OODDEE NN,, AARRIITTIIMM::
NNTTDDEECCKK NNSSEE EE
MM RR OO LL OO LL

Erlebt zur Weihnachtszeit zusammen mit dem
Hotel Royal ein ganz besonderes Konzert-High-
light am Timmendorfer Strand voller Glanz,
Swing und Emotionen. „Swinging Christmas –
dasMax & FriendsWeihnachtskonzert“ entführt
Euch mit den schönsten Klassikern des Ameri-
can Christmas in eine festliche Welt aus Soul,
Big-Band-Sound und weihnachtlicher Magie.
Von gefühlvollen Christmas-Hits von Mariah
Carey, Whitney Houston, Stevie Wonder und
Celine Dion bis hin zu Legenden wie Sinatra,
Dean Martin und Michael Bublé – präsentiert
von Max & Friends mit fast 20 herausragenden
Musikerinnen und Musikern auf der Bühne.
Fünf außergewöhnliche Stimmen – Nathalie
Dorra, Lerato Shadare, Nicole Mühle, Darryll B.
Smith und Daniel Caccia – verleihen dem
Abend Seele, Eleganz und festlichen Zauber.
Nach den grandiosen Erfolgen der letzten
Jahre kehrt der weihnachtliche Hollywood-
Sound auch 2026 zurück.
Genießt dazu unser exklusives Swinging-Christ-
mas-Arrangement mit zwei Übernachtungen
vom 18. - 20. Dezember 2026, inklusive Früh-
stück, leichtemDinner vor der Show, Eintritt im
Konzertsaal des gegenüberliegenden Maritim
Hotels sowie einem Glühwein pro Person.
Ein Abend voller Swing, Soul und Weihnachts-
zauber – das Highlight, das Ihr Euch nicht ent-
gehen lassen solltet!

EE NN HH --HH GGHH IIGGHH ::
WWIINNGGIINN HHRRIISS AA
RRIIEENNDDSS EEIIHH AA HH KK NN EERR

Wir haben nicht nur unsere Zimmer auf Hoch-
glanz gebracht – nein, wir haben gleich das
ganze Hotel in Szene gesetzt! Mit frischer
Farbe, modernem Design und kleinen Extras,
die jeden Aufenthalt zum Wohlfühl-Moment
machen, erstrahlt das Hotel Royale jetzt in
neuem Glanz. Aber damit nicht genug: Wir
haben unser Haus auf die große Leinwand ge-
bracht – na gut, fast. Für unseren brandneuen
Imagefilm haben wir zwei Schauspieler und
ein kreatives Filmteam engagiert, die mit uns
zusammen das Hotel Royal von seiner besten
Seite gezeigt haben. Zwei volle Tage lang
wurde gedreht, gelacht und ausprobiert –
manchmal sogarmit spontanen Ideen, die un-
serem Drehbuch den letzten Schliff verliehen
haben. Das Ergebnis? Ein Film, der alles zeigt,
was unser Hotel so besondersmacht: die frisch
renovierten Zimmer, den lichtdurchfluteten
Frühstücksraum, die Sonnenseite, unser
Schwimmbad mit Sauna, das gemütliche Ka-
minzimmer und natürlich das VinoSands.
Selbst das Zentrum von Timmendorfer Strand
kommt dabei perfekt zur Geltung – inklusive
der neuen Seebrücke, spektakulär eingefangen
mit imposanten Drohnenaufnahmen.
Kurz gesagt: Unser Imagefilm ist fertig und be-
reit, Euch zu begeistern. Schaut rein und erlebt
das Hotel Royal – vielleicht sogar bevor ihr das
nächste Mal persönlich vorbeischaut!

LL PPPP EE RR EE:: EEUUEERR
MMAA IILL OO EE LL

STILLSTAND GIBT ES
IM HOTEL ROYAL

NICHT

splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:29 Seite 15



COAST COLLECTION UNSÖLD’S FACTORY HOTEL

16

uummmmee nn hhee iitt nn hhee
Dieses Jahr feierte Summer in the City in Lehel seine Premiere im
Unsöld’s Factory Hotel – bei strahlendem Sommerwetter und in ent-
spannter, sommerlicher Atmosphäre mitten in München. Die Veran-
staltung bot die perfekte Gelegenheit, den Sommer zu genießen, sich
auszutauschen und gemeinsam einen besonderen Abend zu verbrin-
gen. Gefeiert wurde sowohl in den stilvollen Innenräumen des Hotels

als auch auf der liebevoll dekorierten Terrasse, die sommerlich
geschmückt und einladend gestaltet war. Für die musikalische
Begleitung sorgte ein Saxophonist, der mit seiner Musik für eine un-
beschwerte und stimmungsvolle Atmosphäre sorgte. Passend dazu
konnten sich die Gäste an erfrischenden Sommerdrinkswie demSarti
Spritz erfreuen. Kulinarisch wurde der Abend durch eine abwechs-
lungsreiche Auswahl abgerundet: Von frisch gebackenem Flammku-
chen bis hin zu feinen Antipasti war für jedenGeschmack etwas dabei.
Ein besonderes Highlight war zudem der Fotograf und die Fotobox,
die für zahlreiche schöne, witzige und bleibende Erinnerungen
sorgten.
Unter den Gästen befanden sich bekannte Gesichter aus der Nach-
barschaft, langjährige Wegbegleiter aus unserem Umfeld sowie Ge-
schäftspartner, die den Abend in lockerer Atmosphäre genießen
konnten. Auch unsere Hotelgästewaren eingeladen, sich der Feier an-
zuschließen und den Sommerabend gemeinsammit uns zu erleben.
So klang der Abend bei angenehmenTemperaturen, bester Stimmung
und einem Hauch von Sommerzauber aus – ein rundum gelungener
Auftakt für Summer in the City in Lehel.

„
EIN ABEND VOLLER MUSIK, GENUSS
UND SOMMERLICHER STIMMUNG
MITTEN IN MÜNCHEN

in the

Lehel
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Plötzlich heißt es Kamera läuft im Unsöld’s Factory Hotel. Dieses Jahr
durftenwir Teil der ZDFKultserie „Der Alte“ sein, Münchens legendärem
Freitagskrimi. Eine spannende Folgewurde direkt bei uns gedreht und
wird 2026 im ZDF ausgestrahlt. Ein echtes Highlight für unser gesam-
tes Team. Schon bevor die Kameras liefen, gab es ein echtes Wow Er-
lebnis. Für eine ganzeWochewurde unser Hotel komplett umgestaltet.
Haustür, Logo, Flyer und Regale alles bekam ein neues Gesicht. Wäh-
rend des Drehs trugen wir plötzlich einen neuen Namen. Ludwig Park
Hotel. Ein Rollenwechsel der ganz besonderen Art. Besonders aufre-
gend war der Tag der Außendrehs. Ein Krankenwagen, Sanitäter, Ver-
band und Infusion, alles wirkte täuschend echt. Für diese Szene war
viel Vorbereitung nötig und es war beeindruckend zu sehen, wie
detailverliebt das Team gearbeitet hat. Natürlich lief nicht immer alles
ganz nach Drehbuch und genau das sorgte für einige lustigeMomente.
Während einer Szene spazierten plötzlich Hotelgäste durchs Bild. Am
nächsten Tag folgten prompt neugierige E-Mails mit der Frage: „Was
wurde denn da bei euch gedreht?“ GanzMünchen schien plötzlichmit-
zuraten. Ein besonderes Extra: Ein Mitarbeiter unseres Teams durfte
selbst eine kleine Rolle übernehmen. Als Rezeptionist und Barkeeper,
also ganz nah am echten Hotelalltag, stand er vor der Kamera, inklu-
sive speziellemOutfit. Die Schauspieler und das gesamte Teamwaren
dabei durchweg freundlich, bodenständig und angenehm in der
Zusammenarbeit. Wir freuen uns schon jetzt auf 2026, wenn es heißt:

Sommer, Stars &
Hotelgeschichten

„DER ALTE“ – MIT DEM
UNSÖLD’S IN EINER GANZ
BESONDEREN ROLLE
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COAST COLLECTION HOTEL YACHTCLUB

Mit der HydroCoast Massage erwartet Euch eine außergewöhnliche
Form der Entspannung, die Körper und Geist auf sanfte Weise in Ein-
klang bringt. Wohltuende Wärme trifft auf rhythmische Wasserbewe-
gungen und schafft ein Erlebnis, das an die beruhigende Kraft des
Meeres erinnert. Unter einer elastischen Liegefläche gleiten erwärmte
Wasserstrahlen entlang des Körpers und entfalten ihre Wirkung ganz
ohne direkten Wasserkontakt. Ihr liegt dabei bekleidet und bequem,
getragen von einem Gefühl der Schwerelosigkeit, ähnlich einem an-
genehm temperierten Wasserbett.
Schon nach wenigen Augenblicken stellt sich tiefe Ruhe ein. Die Hy-
droCoast passt sich individuell Euren Bedürfnissen an, von sanften,
fließenden Bewegungen bis hin zu intensiveren Anwendungen. Be-
gleitet wird die Massage von harmonischen Licht- und Klangelemen-
ten, die das Entspannungserlebnis abrunden und eine Atmosphäre
der Geborgenheit schaffen. Jeder Moment ist darauf ausgerichtet,
Stress loszulassen und neue Energie zu schöpfen.
Ob zur Lockerung von Muskelverspannungen, zur Förderung der
Durchblutung, zur Linderung von Beschwerden oder einfach als be-
wusste Auszeit vom Alltag – die HydroCoast Massage wirkt ganzheit-
lich und nachhaltig. DaswarmeWasser umhüllt Euren Körper wie eine
sanfte Umarmung, während Gedanken zur Ruhe kommen und neue
Leichtigkeit entsteht. Die HydroCoast ist mehr als eine Massage. Sie
ist eine Einladung, innezuhalten, durchzuatmen und Euch selbst
etwas Gutes zu tun. Ein Wellnesserlebnis, das lange nachwirkt und
Entspannung spürbar neu definiert.

Wellness
neu erleben

Hotel Yachtclub:

DIE HYDROCOAST
IST MEHR ALS
EINE MASSAGE

„
UND DAS BESTE: DIE HYDROCOAST LIEGE GIBT ES NICHT NUR IM HOTEL YACHTCLUB,
SONDERN AUCH IM HOTEL ROYAL, EBENFALLS DIREKT AM TIMMENDORFER STRAND.
SO KÖNNT IHR EUER WOHLFÜHLERLEBNIS AN ZWEI TRAUMHAFTEN ORTEN GENIESSEN.
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www.fischkiste.de
info@fischkiste.de

Um Tischreservierung wird gebeten.

Direkt am Hafen.

Nirgends
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COAST COLLECTION HOTEL YACHTCLUB

Die Coast Kitchen steht für modernen,
unkomplizierten Genuss mit mariti-
mem Lebensgefühl. Sie verbindet
frische Küche, flexible Bestell-
möglichkeiten und kreative
Ideen zu einem zeitgemä-
ßen Foodkonzept. Ob zum
Mitnehmen, für den Ge-
nuss im Hotelzimmer oder
als individuell gekochtes
Lieblingsgericht – die Coast
Kitchen passt sich dem All-
tag und den Wünschen der
Gäste an. Dabei trifft hand-
werkliche Qualität auf moderne
Trends: klassische Wohlfühlge-
richte stehen ebenso im Fokus wie
angesagte Social-Media-Food-Ideen,
die hier professionell umgesetzt und auf den
Teller gebracht werden. Immer frisch zuberei-
tet, mit einem klaren Anspruch an Geschmack
und Qualität. Kurz gesagt: Die Coast Kitchen ist
ein Ort für alle, die gutes Essen schätzen und
dabei flexibel bleiben möchten: modern, ent-
spannt und nah am Zeitgeist.

Bestellen & Abholen
Mit der Coast Kitchen wird Genuss unkompli-
ziert. Über unsere Online-Menükarte können
Gerichte bequem vorbestellt und frisch zube-
reitet abgeholt werden. Ob für zuhause oder
für einen entspannten Abend im Hotelzimmer
– wer keine Lust auf das Restaurant hat, ge-
nießt unsere Küche genau dort, wo es am
schönsten ist. Qualität, Frische und Flexibilität
stehen dabei immer im Mittelpunkt.

In diesem Jahr haben wir mit dem Card Wine
Tasting ein einzigartiges Eventformat einge-
führt, das unseren Gästen maximale Freiheit
und Flexibilität bietet. Die Weinprobe kann
ganz selbstständig durchgeführt werden – in-
dividuell, entspannt und im eigenen Tempo.
Bereits das erste Event war ein voller Erfolg und
hat gezeigt, wie gut dieses moderne Konzept
angenommen wird. Begleitet wird das Tasting,
wie der Name bereits verrät, durch eine speziell
gestaltete Karte. Auf ihr fin-
den sich alle wichtigen
Keyfacts zu den jeweiligen
Weinen – übersichtlich,
informativ und leicht ver-
ständlich. Auf der Rück-
seite haben die Gäste
die Möglichkeit, ihre
Eindrücke festzuhalten,
den Wein zu bewerten
und das persönliche
Geschmackserlebnis
zu dokumentieren.
Die Karte darf selbst-
verständlich mitge-
nommen werden
und wird so zu
einem besonderen
Andenken an das
Event. Das Card Wine
Tasting steht für zeitgemä-
ßen Weingenuss, der sich fle-
xibel in den Aufenthalt unserer
Gäste integrieren lässt und lange in
Erinnerung bleib.

CARD WINE TASTING – WEIN-
VERKOSTUNG NEU GEDACHT

Euer Lieblingsgericht – wir kochen es für Euch
Manchmal ist es genau dieses eine Gericht, das
man sich wünscht. Ob klassischer Grünkohl
mit Rouladen, ein vertrautes Familiengericht
oder eine ganz persönliche Idee – wir kochen
Euer Lieblingsgericht nach. Perfekt für größe-
ren Besuch oder für Tage, an denen einfach 
die Zeit oder Lust zum Kochen fehlt. Mit viel
Hingabe und handwerklichem Können über-
nehmen wir den Job für Euch. Die früheste 
Abholung ist in der Regel sieben Tage nach 
Angebotsannahme möglich.

Social Trend Food – 
vom Screen auf den Teller
Schon einmal beim Scrollen im Netz Gerichte
gesehen, die einfach mega aussahen? Der Ap-
petit ist da, der Aufwand in der eigenen Küche
eher nicht. Kein Problem: Wir nehmen uns der
Challenge an. Die Coast Kitchen interpretiert
angesagte Social-Media-Trends neu und ver-
wandelt virale Food-Hits in echte Gerichte auf
dem Teller – kreativ, modern und absolut 
genussbereit.

Zwischen Küche, 
Event und 
Inspiration 

Ein Schluck und ich bin offiziell
norddeutsch‚ angeschickert So
harmonisch, dass man fast klat-
schen möchte – aber lieber weiter-
schlürft. .„Kuddel Daddel Du“ – ein
Name inspiriert vom norddeutschen 
Seemannsschnack und hanseatischer
Lebensfreude. Crash Boom Bang – ein
Wein, der im Glas genauso einschlägt
wie sein Name! Ein Schluck und man ver-
steht: Freundschaft in einer Flasche. Big in
Japan, groß im Geschmack – ein Wein für
Entdecker und Genießer. Angezwitschert
und bereit, den Moment zu feiern! So frech
und frisch wie ihr Name verspricht – ein
Schluck und die Sonne scheint im Glas. Wie ein
echter Ostsee Butscher - frisch, charmant

und immer einen Schluck wert. Der Name
Angetüdert verrät es schon: ein

frischer Riesling, der gute
Laune ins Glas

COAST KITCHEN – MODERNER
GENUSS, FLEXIBEL GEDACHT
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COAST COLLECTION HOTEL YACHTCLUB

Mit dem Culinary Compass haben wir Euch an
den ersten drei Märzwochenenden auf eine ku-
linarische Reise rund um den Globus mitge-
nommen – bei der Ihr die Gerichte und die
dazugehörigen Länder selber kennenlernen
konntet. Europa eröffnete das Abenteuer: Bru-
schetta aus Italien, feine Spezialitäten aus
Frankreich und Spanien und als Höhepunkt ein
rosa gebratener Kalbsrücken aus Deutsch-
land/Österreich. Jeder Gang erzählte seine ei-
gene Geschichte und spiegelte die Aromen und
Traditionen seines Landes wider.
Weiter ging es nach Asien, wo Japan mit Thun-
fischtartar, Vietnam mit einem Glasnudelsa-
lat, Thailand mit rotem Hähnchen-Curry
und Indien mit Mango-Lassi-Mousse
begeisterte. Die Vielfalt der Ge-
würze, die frischen Zutaten und
die harmonischen Kombinatio-
nen machten jede Station zu
einem kleinen kulinarischen
Abenteuer. Die Reise endete
in Amerika, wo Kalifornien
mit modern interpretiertem
Caesar Salad, Mexiko mit
Mini-Tacos, Argentinien mit
rosa gebratener Rinderhüfte
und Kanada mit einem Maple
Cheesecake noch einmal alle Sinne
verführte. Der Culinary Compass bot
so nicht nur ein Menü, sondern ein
rundum gelungenes Geschmackserlebnis, bei
dem Ihr die Länder und ihre kulinarischen Be-
sonderheiten selber kennenlernen konntet –
ein Erlebnis, das Ihr Euch noch lange nach der
letzten Gabel erinnern werdet.

Auch in diesem Jahr war unser Kalender wie-
der prall gefüllt mit spannenden Events und
besonderen Momenten. Zu den Highlights
zählten vor allem unsere beiden Wine & Dine-
Abende, bei denen Weinliebhaber und Fein-
schmecker gleichermaßen auf ihre Kosten
kamen. Bei stimmungsvoller Atmosphäre,
sorgfältig ausgewählten Weinen und kreativen
Menüs wurde jeder Gang zu einem kleinen Fest
für die Sinne – Genuss, Unterhaltung und ge-
selliges Miteinander perfekt kombiniert.
Ein weiterer Höhepunkt war unser Halloween-
Event, das in diesem Jahr erstmals im Hotel
stattfand. Mit schauriger Dekoration, thema-
tisch abgestimmten Speisen und liebevoll ge-
stalteten Details verwandelte sich unser Haus
in eine stimmungsvolle Halloween-Welt. Ob
verkleidet oder nicht, war jedem selbst über-
lassen – und doch fanden sich am Abend ei-
nige besonders schreckhafte Gestalten, die für
viele Lacher und tolle Momente sorgten. So
wurde auch 2025 wieder zu einem Jahr voller
kulinarischer Erlebnisse, geselliger Abende und
unvergesslicher Highlights, die unsere Gäste
mit einem Lächeln nach Hause begleiteten

EIN JAHR VOLLER GENUSS UND
ERLEBNISSE - ABENDE VOLLER
STIMMUNG

Unser Tagungsraum erstrahlt nach der Reno-
vierung in völlig neuem Glanz. Mit seinem mo-
dernen, maritimen Design verbindet er frische
Eleganz mit einer angenehmen Wohlfühlatmo-
sphäre. Helle Farben, klare Linien und liebe-
volle Details erinnern an die Leichtigkeit der
Küste und schaffen den perfekten Rahmen für
konzentriertes Arbeiten und inspirierende Be-
gegnungen. Der Raum ist weiterhin lichtdurch-
flutet und bietet dank der großen Fenster eine
offene, freundliche Atmosphäre. Technisch ist
er bestens ausgestattet: Ein moderner Beamer
sorgt für professionelle Präsentationen und rei-
bungslose Abläufe. Ob Tagungen, Workshops
oder kleine Events – unser neu gestalteter
Raum bietet den idealen Ort für erfolgreiche
und stilvolle Veranstaltungen.

TAGUNGSRAUM MITSCHIFF – 
WO IDEEN AUF KURS KOMMEN
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ANKER WERFEN
LOHNT SICH - WANN

LEGT IHR AN?

„
AUCH IN DIESEM JAHR WAR UNSER 
KALENDER WIEDER PRALL GEFÜLLT 
MIT SPANNENDEN EVENTS UND 
BESONDEREN MOMENTEN.

21

CULINARY COMPASS – EINE 
KULINARISCHE WELTREISE 
ZUM SELBST ENTDECKEN 
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VERMÖGENWEITERGEBEN – WERTE BEWAHREN

oonntt kk aatt nn
Sparkasse Holstein
Dirk Burschberg
Telefon 04531 508-74928
dirk.burschberg@sparkasse-holstein.de
sparkasse-holstein.de/privatebanking

©
Foto:lichtliebe

volksdorf

„Eine frühzeitige und strukturierte Nachlassplanung
schafft Klarheit und vermeidet Konflikte. Testamentari-
sche Regelungen, Erbverträge und Schenkungen zu Leb-
zeiten bieten vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten, um
Vermögen gezielt und steueroptimiert zu übertragen“,
erläutert Dirk Burschberg, Private Banking Berater der
Sparkasse Holstein. Dabei stehen häufig Fragen imMit-
telpunkt wie: Wer soll in welcher Form profitieren? Wie
kann Vermögen generationenübergreifend erhalten
werden?

TTEE NNEEHHMM NNSSNNAA HHFF LL EE::
KK NNFFTT CCHHEERRNN

Bei Familienunternehmen ist die Nachfolge besonders
sensibel. Sie betrifft nicht nur Vermögenswerte, sondern
auch Verantwortung, Arbeitsplätze und das Fortbeste-
hen des Lebenswerks. Frühzeitige und klare Regelungen
– sei es die Übergabe innerhalb der Familie oder an
externe Führungskräfte – schaffen Stabilität und sichern
den Fortbestand des Unternehmens.

IIFFTTUUNN LL AA HHHHAA EE
LL EERRNNAA IIVVEE

In diesem Zusammenhang rücken Stiftungen verstärkt
in den Fokus. Sie bieten dieMöglichkeit, Vermögen lang-
fristig einem bestimmten Zweck zu widmen – sei es im
sozialen, kulturellen, wissenschaftlichen oder ökologi-
schenBereich. Stiftungen können zudemein Instrument
sein, um Familienvermögen strukturiert zu bündeln und
gleichzeitig dieMitwirkung nachfolgender Generationen
zu ermöglichen.

Neben emotionalen Aspekten spielen steuerliche Über-
legungen eine wesentliche Rolle. Sowohl bei Erbschaf-
ten als auch bei der Errichtung von Stiftungen bestehen
Gestaltungsspielräume, die – bei professioneller
Planung – zu erheblichen Entlastungen führen können.

EERRMMÖÖGG NN NNAA HHFF LL EE
II EEIITTBBLLIICC

„Wer sich frühzeitig mit dem Thema auseinandersetzt,
schafft nicht nur Ordnung für die nächste Generation,
sondern auch Raum für eine bewusste Entscheidung
darüber, wofür das eigene Vermögen stehen soll“, hebt
Dirk Burschberg hervor. „Denn am Ende geht es nicht
allein darum, Werte zu übertragen – sondern darum,
Werte zu hinterlassen.“

AA HHFF LL EE NNUUNNGG LL
RR EE IISSCCHHEE FF BBEE

EE EERRLLIICC EE SSPPEEKK EE
MM LLIICCKK EEHHAALL EENN

Vermögensnachfolge
mit Weitblick

„
DIE WEITERGABE VON VERMÖGEN IST WEIT
MEHR ALS EINE RECHTLICHE ODER STEUERLICHE
FRAGESTELLUNG. SIE IST AUSDRUCK PERSÖNLICHER
WERTE, FAMILIÄRER VERANTWORTUNG UND OFT
AUCH DES WUNSCHES, ÜBER DAS EIGENE LEBEN
HINAUS WIRKUNG ZU ENTFALTEN.

ERBEN
UND

VERERBEN
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Individuelle Finanzplanung –
über Generationen hinweg.

Dirk Burschberg

Auf Kurs zu
Ihren Zielen!

Dirk Burschberg

Tobias Heinicke
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Direkt im Hotel Yachtclub
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KIEFERORTHOPÄDIE IN TIMMENDORFER STRAND 

WANN EIN TERMIN 
SINNVOLL IST
Ein Termin kann sich lohnen, wenn Sie bei Ihrem Kind –
oder bei sich selbst – zum Beispiel Folgendes beobach-
ten oder schon länger stört:

Schiefe oder eng stehende Zähne, Lücken 
oder „Wanderungen“ im Gebiss

Überbiss / Unterbiss, Kreuzbiss oder 
ein „schiefer“ Biss

Probleme beim Kauen, Abbeißen oder 
Verspannungen durch Fehlbelastung

Mundatmung, offene Lippenhaltung oder 
Schnarchen (je nach Ursache)

Der Zahnarzt sagt: „Lassen Sie das einmal 
kieferorthopädisch abklären.“

Oder ganz einfach: Sie wünschen sich ein 
harmonischeres Lächeln – ohne jahrelang 
zu überlegen

Gerade bei Erwachsenen ist das Motiv oft sehr klar: 
Ästhetik, Selbstbewusstsein, Pflegeleichtigkeit – und
nicht selten auch die Frage, wie man die Zähne lang-
fristig stabil hält.

Für ein Lächeln, 
das bleibt „

IN DER KIEFERORTHOPÄDISCHEN PRAXIS VON 
DR. FRIEDERIKE VON OVEN GEHT ES UM KINDER, 
JUGENDLICHE UND ERWACHSENE – MIT EINEM 
ANSPRUCH, DER GLEICHERMASSEN FACHLICH 
PRÄZISE UND MENSCHLICH ANGENEHM IST: 
KLARE PLÄNE, TRANSPARENTE BERATUNG UND 
EIN ABLAUF, DER SICHERHEIT GIBT.

Ob Sie gerade Urlaub machen oder hier in Timmendorfer Strand zu Hause sind: 
Manchmal reicht ein Blick in den Spiegel, ein Foto, ein Kommentar vom Zahnarzt – oder
schlicht der Gedanke: „Ich hätte gern endlich gerade Zähne.“ Und das Entscheidende
ist: Dafür ist es nie zu spät. Kieferorthopädie ist heute längst nicht mehr nur ein Thema
für Kinder und Jugendliche. Auch mit 40, 60 oder 65 kann man sich den Wunsch nach
einem schönen, gesunden Lächeln erfüllen – oft mit Lösungen, die sich gut in den Alltag
integrieren lassen.

SO LÄUFT ES AB – 
KLAR, RUHIG, VERSTÄNDLICH
Der erste Besuch ist häufig schon die halbe Miete: Wir
schauen gemeinsam, ob Handlungsbedarf besteht –
und welche Optionen realistisch sind. Wenn ja, erklären
wir die nächsten Schritte so, dass sie wirklich nachvoll-
ziehbar bleiben:

1. Erstcheck & Beratung: 
Was sehen wir? Was bedeutet das?

2. Diagnostik (falls nötig): 
Grundlage für einen präzisen Plan

3. Behandlungsplan: 
Vorgehen, Zeitrahmen, Alternativen
(auch diskrete Lösungen, sofern passend)

4. Transparente Kostenklärung

5. Begleitung: 
regelmäßige Kontrollen, verlässliche Abläufe

WAS UNS 
WICHTIG IST
Ganz gleich, ob Kind oder Erwachsener: Ent-
scheidend ist, dass man sich gut aufgehoben
fühlt. Deshalb setzen wir auf eine Atmosphäre,
in der man ankommt – geduldig, freundlich,
klar in der Erklärung. Unser Ziel ist, dass Sie
nach dem Termin sagen: „Gut, dass ich da war
– jetzt weiß ich, was möglich ist und wie wir es
angehen.“

Termin vereinbaren
Wenn Sie das Thema kurz und unkompliziert
prüfen lassen möchten: Vereinbaren Sie gern
einen Termin – für eine Beratung oder einen
ersten Check.

Strandstrasse 94
Timmendorfer Strand OT Niendorf
Telefon 04503 3568955
info@kuestenlaecheln.com
www.kuestenlaecheln.com
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Timmendorfer Platz 20
23669 Timmendorfer Strand
Telefon: 04503 7794 392
info@lavela-mode.de
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ART BOX BERLIN

BEN BUECHNER –
WAHRNEHMUNG IMWANDEL
Wasmacht deine Kunst besonders?

Ben Buechner: „Was meine Kunst besonders
macht, ist die Verbindung von Distanz und
Nähe – und die Art, wie sich Wahrnehmung
verändert.
Meine Werke bestehen aus tausenden hand-
gefertigten Schmetterlingen. Aus der Fernewir-
ken sie wie gemalt, fast ruhig. Dochwennman
nähertritt, lösen sie sich auf in Bewegung,
Struktur und Tiefe. Ich habe dafür meine
eigene Technik entwickelt – die Cut-Up-Art.
Sie verbindet Elemente aus Pop Art, Malerei,
Fotografie und Skulptur zu etwas Neuem.
Der Schmetterling ist dabei mein zentrales
Symbol: Er steht für Veränderung, Vergänglich-
keit und neue Perspektiven. Jeder einzelne ist
für sich bedeutend – aber erst im Zusammen-
spiel entsteht das Ganze. Mich interessiert
genau dieser Moment, in dem aus vielen
kleinen Teilen etwas entsteht, das emotional
berührt. Meine Kunst soll man nicht nur sehen
– sondern erleben.“

YVE VOERMANS-EISERFEY –
RUHE UND TIEFE
Deine Arbeiten wirken sehr ruhig und tief.
Wie gehst du vor?

YVE VOERMANS-EISERFEY: „Meine Arbeiten
bewegen sich zwischen Ruhe und Ausdruck.
Auchwenn sie oft aus einer sehr direkten, emo-
tionalen Energie heraus entstehen, ist jeder
Pinselstrich bewusst gesetzt – getragen von
einem inneren Rhythmus.
Die Tiefe, die viele darin sehen, entsteht viel-
leicht genau aus diesem Zusammenspiel.
Gleichzeitig verstehe ichmeine Kunst als etwas
sehr Offenes: Jeder sieht in ihr das, was er
selbst mitbringt. Mein Wunsch ist es, Werke zu
schaffen, die wie ein Spiegel wirken können –
still, ehrlich und nah an dem, was in uns ist.
Vielleicht liegt darin auch die leise Hoffnung
auf eine Freiheit, in der man sich selbst unge-
filtert begegnen kann – und auf eine bewuss-
tere, bessere Welt.“

BIANKA YETGIN –
KRAFT UND INTUITION
Deine Werke sind sehr präsent und kraftvoll.
Was ist dir wichtig?

Bianka Yetgin: „Mir ist wichtig, dass meine
Arbeiten nicht nur gesehen, sondern gespürt
werden. Ich arbeite intuitiv und lassemich von
Farbe, Material und dem Moment leiten –
ich liebe es, einen Teil meines Prozesses nicht
bestimmen zu können.
So entsteht ein offener Prozess mit sichtbaren
und unsichtbaren Schichten. Diese Tiefe gibt
Raum für eigene Emotionen und Interpretatio-
nen. Die Kraft meiner Werke entsteht aus Ehr-
lichkeit und Vertrauen ins Unvorhersehbare –
und aus der Verbindung zwischen mir, dem
Werk und dem Betrachter.“

Wie das Meer direkt vor der Tür lebt auch die Kunst in der art box berlin von Bewegung, Tiefe und stetigem Wandel. Die Werke von Ben Buechner,
Yve Voermans-Eiserfey und Bianka Yetgin zeigen, wie unterschiedlich künstlerische Prozesse sein können – und wie sehr sie uns dennoch auf einer
emotionalen Ebene verbinden. Zwischen Weite und Intimität entstehen hier Begegnungen, die nachwirken. Die art box berlin am Timmendorfer Strand
ist damit nicht nur ein Ort für Kunst, sondern ein Raum für Perspektiven, Empfindungen und neue Blickwinkel.

Wenn Kunst
erlebbar wird

Drei Perspektiven, ein Ort

„
MANCHMAL BEGEGNET MAN KUNST.
MANCHMAL BEGEGNET MAN SICH SELBST.
UND MANCHMAL EINEM MOMENT,
DER BEIDES VERBINDET.

Ben Buechner / Edition Rolex 80 x 80 cm Yve Voermans-Eiserfey / Unikat Kolibri 80 x 80 cm Bianca Yetgin / Unikat 150 x 130 cm

DREI KÜNSTLERISCHE STIMMEN IN DER ART BOX BERLIN AM TIMMENDORFER STRAND
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ALLIANZ GENERALVERTRETUNG

Als Teil des weltweit stärksten Versicherers kombinieren wir finanzielle Stabilität seit 1890 mit innovativen
Produkten und modernen Services. Unser Ziel: Ihr optimal abgesicherter Erfolg – heute und morgen.

Zu unserem Service gehört stets eine umfassende Risikoanalyse, gefolgt von einem individuellen Lösungsvorschlag.

Lassen Sie uns ins Gespräch kommen.

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

Christian Sellin
Agenturinhaber

SELLIN OHG

Versicherungen. Vorsorge. Vertrauen.

I I I
I I I

• Umfassende Risikoanalyse und Bewertung

• Individuelle Vorsorge- & Versicherungskonzepte

• Persönliche Beratung auf Augenhöhe

Timo Beckmann
Agenturinhaber

Wir sprechen die Sprache von Mittelstand, Gewerbe & freien Berufen.
Mit langjähriger Erfahrung, tiefem Branchen-Know-how und einem klaren Blick auf die Zukunft entwickeln wir
maßgeschneiderte Versicherungslösungen für Unternehmen und Selbstständige.

I I
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NEWS VOM GREEN GOLFRESORT STRANDGRÜN

OOPPPPEELL FF LL ÜÜRR
IIMMMMEENNDDOORRFFEE RR NNDD
ee ll nn:: cchh sswwii --HHoo ss iinn eehh pptt
cchh mm aatt hhppllaayy FFiinnaallee mm llaatt

Vier junge Talente vom Ostsee-Gymnasium Tim-
mendorfer Strand durften Schleswig-Holstein beim
Bundesfinale Jugend trainiert für Olympia in Berlin
vertreten. Linda Offermann, Elise von Oven, Greta
Richenberger und Ben Lenort, begleitet von ihren
Trainern und Betreuern TinaMahlow, Heiko Boness
und Michael Laurisch, gingen mit viel Einsatz und
Teamgeist an den Start – und brachten beachtliche
Leistungen auf den Platz. Im Spiel umRang fünf war-
tete mit Bayern ein sehr starker Gegner. Doch die
TimmendorferMannschaft hielt dagegen und nutzte
ihre Chancen imMatchplay-Modus (Lochspiel) kon-
sequent. Mit einem knappen, aber verdienten 3:1-
Erfolg gelang der Sprung auf Platz fünf. Ein Ergebnis,
das Mut macht und zeigt, dass auch eine ver-
gleichsweise kleine Delegation aus Schleswig-Hol-
stein auf Bundesebenemithalten kann. Ein Triumph
des Teamgeistes über Favoritenrollen – und ein
Beweis dafür, dass selbst Schleswig-Holstein im
Konzert der großen Bundesländer bestehen kann.

iitt llgg iinnnn nn eerr 1122
Bei den Landesmeisterschaften der Altersklasse 12
in Uhlenhorst bei Kiel wartete ein ebenso an-
spruchsvolles Feld. Sieben Teams hatten sich für das
Finale qualifiziert – das Niveau war entsprechend
hoch. Für Timmendorfer Strand traten TheoMenke,
Alexander von Oven, Niklas Offermann, Harriet von
Oven, Lotta Schütz undBenita vonOven an;Marleen
Reinke und Mats Hütte standen als Ersatz bereit.

Wesentlich zum Erfolg beigetragen hat zudem das
Trainerteam um Tina Mahlow und Heiko Boness,
das die Mannschaft taktisch klug aufstellte und op-
timal vorbereitete. Die Partien verliefen spannend
bis zum letzten Schlag. Schließlich entschied ein
einziger Zähler Vorsprung über den Titel. Mit dieser
geschlossenenMannschaftsleistung holte Timmen-
dorfer Strand den Landesmeistertitel nach Hause.
Nachdem das Team im Vorjahr noch Vizelandes-
meister wurde, ist nun der große Wurf gelungen. Es
war ein Sieg, der nicht nur auf starken Einzelleistun-
gen beruhte, sondern vor allem auf Verlässlichkeit
und Vertrauen im Team. Jungen und Mädchen tra-
ten gemeinsam an, unterstützten sich gegenseitig –
undmachten deutlich, dass im Jugendgolfsport an
der Ostsee einiges in Bewegung ist.

News vom Green:

Strandgrün JUGEND TRAINIERT
FÜR OLYMPIA UND

LANDESMEISTERSCHAFTEN

Offene Golfwoche
29.06. – 03.07.2026

Coast Collection Infinity Open
08.08. + 09.08.2026

Omnium Vierer
15.08. + 16.08.2026

Clubmeisterschaft
22.08. + 23.08.2026
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NEWS VOM GREEN GOLFRESORT STRANDGRÜN
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00 hhrr ee ff rr cchheenn
50 Jahre, ein Team, ganz viel Herz: 2025 feiern
unsere Seepferdchen, die Damen-Golfgruppe des
Golfclub Timmendorfer Strand, ihr großes Jubiläum.
Ein Tag wie aus dem Bilder-
buch: strahlender Sonneschein,
ein wunderbares Turnier und
beste Stimmung auf dem Platz.
Am Abend ging es festlich
weiter im großen Walter Hagen
Room des Strandgrün Golf
& Spa Resorts. Stilvoll ge-
schmückt, begleitet von gutem
Essen und einer feierlichen
Preisverleihung, wurde gelacht,
angestoßen und erinnert. Ein
herzliches Dankeschön für die
ehrenamtliche Arbeit und das
unermüdliche Engagement, das
diese Gemeinschaft seit fünf
Jahrzehnten trägt. Herzlichen
Glückwunsch zu 50 Jahren See-
pferdchen – stark, stilvoll und
einfach großartig!

nnsseerr oollff SSiimmuu aatt rrrr uumm
ppiieell,, iinniinngg iigg cchh tt rr iinneemm aacchh
Ab 2026 bringen wir Golf auf ein neues Level: In der
Playerslodge eröffnet unser neugestalteten Golf-
Simulatorraum, der separat gemietet werden kann –
für fokussiertes Training oder ein sportliches Match
mit Freunden.
Herzstück des Raumes ist der TrackMan 4, der Bran-
chenführer in der Golfanalyse. Dieses technologi-
sche Meisterwerk kombiniert patentierte Kamera-
und Radartechnologie mit neuronalen Netzwerken
und liefert extrem präzise Daten zu jedem Schlag
und jedem Putt. Vom Schlägerkopf bis zur Ballflug-
kurve – nichts bleibt dem System verborgen.
Ob ihr euren Schwung optimieren, an der Putt-Tech-
nik feilen oder Euer Spiel wissenschaftlich analysie-
ren möchtet: Mit dem TrackMan 4 wird Training
messbar, nachvollziehbar und hochprofessionell.
Und das Beste: Der Golfsimulationsraum ist nicht
nur für ambitioniertes Training da. Mietet ihn exklu-
siv für ein Golfmatch mit Freunden und erlebt rea-
listische Plätze, packende Duelle und jede Menge
Spaß für bis zu 4 Personen.

oo sstt oollff cc ddeemmyy
nnss rr rr tt aa oonn,, nnssee rriivv eehh
Die erste Saison 2025 unserer Coast Golf Academy
liegt hinter uns und wir blicken mit einem richtig
guten Gefühl zurück. Warum? Weil sie einfach
gezeigt hat, was möglich ist, wenn Leidenschaft,
Know-how und Teamgeist zusammenkommen.
Unser Golflehrer-Team hat unzähligen Anfänger*
innen den perfekten Einstieg ins Golfspiel ermög-
licht und gleichzeitig Fortgeschrittene mit individu-
ellen und gezielten Trainingseinheiten auf das
nächste Level gebracht. Genau so fühlt sichmoder-
ner Golfunterricht an.
Jetzt richten wir den Blick nach vorn – auf die Sai-
son 2026. Und die steht ganz klar unter dem Motto:
Wir starten wieder durch. Freut Euch auf bewährte
Klassiker und spannende neue Angebote. Unsere
beliebten Schnupperkurse bieten allen Neugierigen
die ideale Gelegenheit, Golf ganz entspannt auszu-
probieren. Für Einheimische wird es erneut den
Platzreife-Kurs for free geben – selbstverständlich
auch als reguläre Platzreife-Kurse im Privatunter-
richt oder als Intensivkurse. Darüber hinaus bauen
wir unser Kursangebot weiter aus: Freut Euch auf
spezielle Themenkurse wie Schlägerfitting, Griff-
wechsel oder exklusive Privatstunden mit unserem
Head Pro. Egal, ob Feinschliff oder kompletter Neu-
start, wir holen Euch genau da ab, wo Ihr steht.
Und natürlich liegt uns auch der Nachwuchs
besonders am Herzen. Kinder- und Jugendtraining
sowie unser beliebtes Jugendcamp sind auch 2026
wieder fester Bestandteil der Coast Golf Academy.
Denn Golf begeistert in
jedem Alter. Unser Fazit:
Wenn Ihr Golf lernen
möchtet oder Euer Spiel
gezielt verbessern wollt,
seid Ihr bei uns genau
richtig. Meldet Euch
gerne bei der Coast Golf
Academy – wir freuen
uns auf eine neue Saison
voller Drive, Leiden-
schaft und richtig gutem
Golf.

„
EIN HERZLICHES DANKESCHÖN
FÜR DIE EHRENAMTLICHE ARBEIT
UND DAS UNERMÜDLICHE
ENGAGEMENT, DAS DIESE
GEMEINSCHAFT SEIT FÜNF
JAHRZEHNTEN TRÄGT.

splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:31 Seite 29



COAST COLLECTION HOTEL STRANDGRÜN GOLF- & SPA RESORT

30

Einmal im Jahr heißt es für uns: Koffer packen, Messe-
stand einladen und ab nach Dänemark! Mitte Februar
findet Ihr uns auf der größten Outdoor- und Tourismus-
messe Dänemarks: „Ferie for alle“ in Herning. Von Frei-
tag bis Sonntag sindwir dortmit einem Stand vertreten
– gemeinsammit der Golfanlage Hohwacht und natür-
lich jeder Menge Strandgrün-Gefühl im Gepäck.
Warum wir jedes Jahr wiederkommen? Ganz einfach:
Die Messe ist bunt, lebendig, international – undmacht
einfach richtig Spaß. Vor allem in der Golfhalle trifft sich
alles, was in der Golfwelt Rang undNamen hat: von Aus-
rüstungsherstellern über Reiseveranstalter bis hin zu
traumhaften Golfplätzen. Und wir? Mittendrin statt nur
dabei. Besonders schön: Unsere dänischen Gäste sind
unglaublich reisefreudig, oft in Gruppen unterwegs und
sehr offen für neue Destinationen. Unsere Messeange-
bote kommen daher jedes Jahr hervorragend an und
sorgen für viele spannende Gespräche, gute Laune und
große Vorfreude auf den nächstenUrlaub an der Ostsee.
Kurz gesagt: Herning ist für uns jedes Jahr ein echtes
Highlight. Vielfältig, herzlich, golfverrückt – fast wie
Strandgrün. Vielleicht sehen auch wir uns ja beim
nächsten Mal am Stand?
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Wusstet Ihr eigentlich, dassman Silvester auch „imGrü-
nen“ feiern kann? ImHotel Strandgrün heißenwir Euch
zur längsten Nacht des Jahres gleich doppelt willkom-
men: sowohl im Restaurant Windfang als auch in der
Trattoria del Campo. Denn wenn die letzten Stunden
des Jahres anbrechen, will man sie natürlich nicht ir-
gendwo verbringen – sondern dort, wo es am schöns-
ten ist: am Timmendorfer Strand. Und weil der
Jahreswechsel so gefeiert werden will, wie man das
Leben genießt – mit gutem Essen, stilvollem Ambiente
und den besten Menschen – laden wir euch ein: Benve-
nuti in der Trattoria del Campo. Hier trifft der Zauber Ita-
liens auf norddeutsche Herzlichkeit. Nach dem Motto
Buon Anno! stoßt Ihr ab 20 Uhr auf ein Jahr voller Ge-
schmack, Leidenschaft und italienischem Flair an. Auf
euch wartet ein köstliches 4-Gang Menü – ein Abend
zum Genießen, Lachen und Feiern.
Aber auch im Restaurant Windfang wird das alte Jahr
gebührend verabschiedet: Mit einem Sektempfang ab
18:30 Uhr starten wir in einen fröhlichen Abend mit
Freunden, Familie und guter Laune. Hier erwartet Euch
ein liebevoll zusammengestelltes Silvesterbuffet, bei
dem keine Wünsche offenbleiben. Wer den Jahres-
wechsel gleich richtig zelebrieren möchte, kann Silves-
ter auch im Rundum-sorglos-Arrangement genießen:
Drei Nächte im Doppelzimmer Komfort inklusive Früh-
stück und Dinner oder Buffet, inklusive dem Silvester-
buffet im Windfang am 31.12.2026. Das ist doch der
perfekte Abschluss für ein unvergessliches Jahr!
Also: Gläser hoch, gute Laune einpacken und mit uns
stilvoll ins neue Jahr starten – wir freuen uns auf Euch!
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Strandgrün
2026 „NEUE RÄUME, NEUE MOMENTE,

NEUE MÖGLICHKEITEN

Veränderung liegt in der Luft – und diesmal kommt sie
mit Aussicht auf die Bahn 18 des Nordplatzes.
Im Strandgrün Golf & Spa Resort planen wir in diesem
Jahr eine kleine, aber feine Neuerung in unserem
Clubhaus. Zeit also, Euch schon jetzt einen kleinen Vor-
geschmack zu geben. Unser Golfshop bleibt selbstver-
ständlich im Clubhaus – allerdings in neuer, kompakter
Form. Statt der bisherigen großen Verkaufsfläche er-
wartet Euch künftig eine kleine, exklusive Auswahl direkt
im Rezeptionsbereich. Dort findet Ihr weiterhin sorgfäl-
tig ausgewählte Lieblingsstücke, Essentials und Beson-
derheiten – stilvoll präsentiert und ganz nah am
Geschehen. Der helle Raum mit dem großen Fenster
und dembesten Blick auf das Spielgeschehen bekommt
dafür eine neue Bestimmung.Wobisher Bags, Bälle und
Poloshirts zu Hause waren, entsteht etwas ganz Neues:
eine kleine, flexible Event-Location mit viel Charme.
Ein Raum für besondere Momente – ob gemeinsames
Essenmit Familie und Freunden, kleineMeetings, Fami-
lienfeiern, Workshops oder kompakte Tagungen. Indivi-
duell, wandelbar und frei mietbar. Kurz gesagt: ein
Raum, der sich Euren Ideen anpasst.
Doch damit nicht genug: Der neue Raumwird nicht nur
für Veranstaltungen zur Verfügung stehen. Er wird
ebenso als kleine Lobby und stilvoller Rückzugsort die-
nen – ein Ort zum Ankommen, Durchatmen, Verweilen
und Austauschen. Ein Platz für gute Gespräche, ent-
spannte Minuten mit Blick ins Grüne oder einfach eine
kleine Pause zwischen zwei Runden. Und hier schon ein
kleiner Spoiler: Der Raum wird den Namen „Legenden
Lobby“ tragen. In den kommendenMonatenwerdenwir
weiter tüfteln, gestalten und verschönern, damit wir
noch in diesem Jahr an den Start gehen können. Wir
können es kaum erwarten, Euch das fertige Ergebnis zu
präsentieren und die ersten Veranstaltungen mit Euch
zu erleben. Vielleicht gehört Ihr ja sogar zu den allerers-
ten Gästen. Bleibt gespannt – wir sind es auf jeden Fall!
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News vom Green:

Hohwacht
Am 13. September 2025 reiste Greta Kruse gemeinsam
mit ihrem Vater nach Timmendorfer Strand – einen Tag
vor ihrem Geburtstag und zugleich zu ihrer ersten Lan-
desmeisterschaft in der Altersklasse 12. Entsprechend
groß war die Aufregung, denn ein Turnier dieser Grö-
ßenordnung stellte für sie eine ganz neue Erfahrung dar.
Mit allzu hohen Erwartungen ging Greta nicht an den
Start, da ihr die starke Konkurrenz bewusst war. Umso
beeindruckender war der Verlauf ihrer Runde: Schlag
für Schlag fand sie immer besser ins Spiel und über-

zeugtemit einer konstant starken Leistung. Mit einer 42
kam sie schließlich ins Clubhaus zurück – ein Ergebnis,
mit dem sie mehr als zufrieden sein konnte.
An einen möglichen Sieg dachte sie zu diesem Zeit-
punkt dennoch nicht. Nach der Abgabe der Scorekar-
ten versammelten sich alle Teilnehmer im Restaurant
zur Siegerehrung. Die Spannung stieg spürbar, nicht zu-
letzt durch das gemeinsame Essen vor der Bekannt-

gabe der Platzierungen. Als die Ergebnisse schließlich
verkündet wurden, war die Anspannung greifbar. Der
Moment, in dem Greta Kruse als Siegerin aufgerufen
wurde, sorgte für große Freude und pure Begeisterung.
Im Anschluss wurden Erinnerungsfotos gemacht – so-
wohl einzeln als auch gemeinsam mit dem Team aus
Timmendorfer Strand. Auf der Rückfahrt überwog
schließlich der Stolz über diese besondere Leistung –
ein Tag, der sicherlich lange in Erinnerung bleibenwird.

Mitra Pomplun gehört seit mehr als 30 Jahren zum fes-
ten Bestandteil unseres Golfclubs Hohwacht – eine be-
eindruckende Zeit, die von Leidenschaft, Beständigkeit
und sportlichem Ehrgeiz geprägt ist. Umso mehr freut
es uns, ihre herausragende Leistung aus dem August
2025 besonders zu würdigen.
Bei der GVSH-Landesmeisterschaft der AK50 im Golf-
club Glücksburg zeigte sie einmal mehr ihr außerge-
wöhnliches Können. Mit einer hervorragenden
Gesamtleistung von 159 Schlägen über zwei Runden si-
cherte sie sich verdient den Titel. Dieses Ergebnis un-
terstreicht nicht nur ihre spielerische Klasse, sondern
auch ihre mentale Stärke und ihre langjährige Erfah-
rung auf dem Platz. Wir gratulieren herzlich zu diesem
großartigen Erfolg und sind stolz, eine so herausra-
gende Sportlerin in unseren Reihen zu haben. Mitra
Pomplun ist ein Aushängeschild für unseren Golfclub
Hohwacht – auf und neben dem Platz.

OOLL EEGGIINNNN II RR
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Das Clubhaus-Team der Golfanlage Hohwacht ist das
Herzstück des täglichen Geschehens und steht allen
Golferinnen und Golfern mit Kompetenz und guter
Laune zur Seite. Bestehend aus Clubmanager Dennis
Maschke, der Sekretariatsleitung Stephanie Speth
sowie der Pro-Shop- und Sekretariatsmitarbeiterin Bir-
git Schmiedlein, sorgt das eingespielte Teamdafür, dass
sich Mitglieder und Gäste rundumwohlfühlen.
An sieben Tagen in der Woche kümmern sie sich zuver-
lässig um die Reservierung von Startzeiten, stehen als
Ansprechpartner für die Gäste der GolfCubes – den
charmanten Tiny-Häusern auf der Anlage – zur Verfü-
gung und unterstützen bei allen Fragen rund um den
Golfsport. Mit ihrer freundlichen Art, ihremEngagement
und ihrer Hilfsbereitschaft sind sie jederzeit für alle Golf-
belange da und tragenmaßgeblich zur angenehmenAt-
mosphäre auf der gesamten Golfanlage bei.
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Seit April 2025 hat die Golfanlage Hohwacht
einen neuen Mann an der Spitze der Platz-
pflege: Volker Fahrenson ist unser neuer Head
Greenkeeper und bringt jedeMenge Erfahrung,
Leidenschaft und Fachwissenmit. Sein Weg in
die Welt des Greenkeepings begann boden-
ständig. Aufgewachsen auf einem landwirt-
schaftlichen Hof, startete Volker nach der
Schule zunächstmit einer landwirtschaftlichen
Ausbildung. Doch schnell wurde klar: Seine be-
rufliche Zukunft sollte noch grüner werden. Er
wechselte in die gärtnerische Richtung „Gar-
ten- und Landschaftsbau“ und absolvierte dort
eine weitere Ausbildung – der Grundstein für
eine beeindruckende Karriere imGolfplatzma-
nagement. Sein erster Golfplatz führte ihn an
die Ostsee: der ehemalige Maritim Golfpark
Ostsee in Timmendorfer Strand, heute Golfre-
sort Strandgrün. Hier sammelte Volker nicht
nur wertvolle Praxiserfahrung, sondern absol-
vierte auch seine Ausbildung zumHeadGreen-
keeper. Es folgte eine prägende Station auf der
Golfanlage Gut Waldshagen bei Bosau, wo er
ganze elf Jahre als Head Greenkeeper tätig
war. Dort wirkte er maßgeblich am Aufbau der
Golfanlage mit und setzte sowohl einen 18-
Loch- als auch einen 6-Loch-Platz um – ein
echtes Herzensprojekt. Nach dieser intensiven
Zeit zog es ihn weiter zum Golf- und Landclub
Bad Salzuflen, ebenfalls als HeadGreenkeeper,
wo er sechs Jahre lang seine Expertise vertiefte
und seine Ausbildung zum Head Greenkeeper
weiter intensivierte. Anschließend war Volker
Fahrenson drei Jahre als HeadGreenkeeper für
den Golfclub Osnabrück-Dütetal tätig, bevor
ihn sein Weg nach Warnsdorf zum Maritim
Golfpark Ostsee führte. Seit April 2025 ist
Herr Fahrensons bei uns auf der Golfanlage
Hohwacht tätig und gemeinsam mit zwei
festen Mitarbeitern und Aushilfen sorgt er
dafür, dass unser Platz in bestem Zustand
bleibt und sich Mitglieder wie Gäste gleicher-
maßen wohlfühlen können. Wir freuen uns
sehr, Volker Fahrenson in unserem Team zu
haben und sagen: Herzlich willkommen auf
der Golfanlage Hohwacht!

HHEE II DD
NNSSEERREE ÜÜ SS

Die Golfanlage Hohwacht bleibt in Bewegung.
Nach intensiven Pflege- und Entwicklungs-
maßnahmen auf dem Platz steht zur Saison
2026 bereits das nächste spannende Projekt
in den Startlöchern: Ein neues Putting Green
direkt vor unseren GolfCubes.

Geplant ist ein großzügiges Putting Green mit
etwa sieben bis neun abwechslungsreichen
Löchern. Ein Ort, der nicht nur Golfer*innen
begeistert, sondern auch neugierig macht.
Denn die Idee dahinter ist so einfach wie char-
mant: Urlaubsgäste sollen das Putten ganz un-
kompliziert ausprobieren können – direkt vor
der eigenen Terrasse, mitten im Grünen und
ohne lange Wege. Ob amMorgen mit Blick auf
den Platz, zwischendurch als kleine sportliche
Abwechslung oder am Abend in entspannter
Atmosphäre – das neue Putting Green soll Golf
erlebbar machen. Niedrigschwellig, einladend
und mit viel Spaß am Spiel. Vielleicht wird aus
demersten Putt ja sogar die neue Leidenschaft
für den Golfsport. Wir freuen uns sehr auf die
Umsetzung dieses Projekts und sind gespannt,
wie sich das neue Putting Green in das Ge-
samtbild der Golfanlage Hohwacht einfügen
wird. Eines ist sicher: Auch 2026 dürfen sich
unsere Gäste und Mitglieder auf frische Ideen
und neue Akzente freuen.
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Wer in der Saison 2025 aufmerksam über un-
sere Fairways und Grüns gegangen ist, hat es
bereits bemerkt: Auf der Golfanlage Hohwacht
hat sich etwas getan. Und zwar grundlegend.
Mit unserem neuen Head Greenkeeper ist
frischerWind in die Platzpflege eingezogenmit
einem klaren Ziel: ein gesunder, widerstands-
fähiger und dauerhaft attraktiver Golfplatz zu
sein. Im vergangenen Jahr haben wir bewusst
viel Zeit, know-how und Arbeit in die Pflege
investiert. Es wurde intensiv vertikutiert, aerifi-
ziert und gesandet. Unkraut wurde konse-
quent entfernt, die Filzschicht im Gras
abgetragen und abgestorbenes Pflanzenma-
terial aus demBoden geholt. Maßnahmen, die
auf den ersten Blick vielleicht ungewohnt oder
sogar „unordentlich“ wirken können – lang-
fristig aber genau das sind, was ein hochwerti-
ger Golfrasen braucht.
Denn unter der Oberfläche entscheidet sich die
Qualität des Platzes. Durch das Entfernen von
Filz und alten Pflanzenresten kann der Boden
wieder atmen, Wasser und Nährstoffe gelan-
gen dorthin, wo sie gebraucht werden: an
die Wurzeln. Das Ergebnis ist ein kräftigeres
Wachstum, dichtere Grasnarben und ein
sattes, gesundes Grün, das nicht nur gut aus-
sieht, sondern auch spielerisch überzeugt.
Diesen Weg werden wir konsequent weiterge-
hen. Nachhaltige Pflege statt kurzfristiger Optik
– damit die Golfanlage Hohwacht nicht nur
heute, sondern auch in den kommenden
Jahren in Bestform erstrahlt.
Wir danken allen Golfer*innen für ihr Ver-
ständnis und ihre Geduld. Der Platz wächst –
undmit ihm die Qualität Eures Spiels.

OOHHWWAA HHTT EEIIGG CCHH
MM UUEENN ÜÜNN

rrnniieerr iigghhlliigghhttss 002266
Mittsommer-Turnier
13.06.2026

Hohwacht Open
25./26.07.2026

Infinity Open
08./09.08.2026

Sommerfest
22.08.2026

Clubmeisterschaft
29. / 30.08.2026

Rübenmus-Turnier
24.10.2026

News vom Green: Hohwacht
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1 Lammkarree (ca. 8 Rippen)
2 EL Olivenöl
4 Knoblauchzehen, fein geschnitten
2 EL fein gehackter Rosmarin
2 EL fein gehackter Thymian
1 EL Dijon Senf
1 TL grobes Meersalz
½ TL frisch gemahlener schwarzer Pfeffer
1 EL Zitronensaft
1 TL Zitronenabrieb

rr eeiittsssscchh tttt
1. Ofen Vorheizen auf 200 °C Ober und Unterhitze
2. Lammkarree von überschüssigem Fett befreien und bei Bedarf die

Knochenenden freilegen (für die Optik)
3. Für die Kräuterkruste gehackten Knoblauch, Rosmarin, Thymian, Meersalz, Pfeffer,

Zitronensaft und Zitronenabrieb in einer Schüssel vermengen.
Den Dijon Senf dazugeben und alles gut verrühren.

4. Lammkarre von allen Seiten goldbraun anbraten und aus der Pfanne nehmen.
5. Die vorbereitete Kräutermischung großzügig auf das Lammkarree streichen,

insbesondere auf die Fleischseite.
6. Lammkarree auf einer Feuerfesten Form legen und im vorgeheizten Ofen 15 - 20 Minuten

garen, je nach gewünschten Gar punkt (rosa: Kerntemperatur ca. 60 °C)
7. Bevor man das Lammkarree portioniert und auf den Teller anrichtet sollte man das

Lammkarree, wennman es aus den Ofen holt 5 Minuten ruhen lassen

eerr sstt ssmmaarr rr llnn
1. 200g Drillinge gründlich waschen (müssen nicht geschält werden)
2. Drillinge halbieren oder vierteln, je nach Größe
3. Drillinge in einer Feuerfesten Form geben undmit Meersalz, gehackten Rosmarin

und Olivenöl in den Ofen goldbraun backen (ca. 20 Minuten bei 180 °C)

nn
60g Paprika (gelbe und rote)
60g Zucchini
4 Kirschtomaten
5 Oliven (schwarz)
2 EL Olivenöl
½ gehackte Knoblauchzehe

rr eeiittsssscchhrr tttt
1. Paprika in Mundgerechte Stücke schneiden
2. Zucchini in der Länge nach halbieren

und dann in Scheiben schneiden
(ca. 0.5 cm dicke Scheiben schneiden)

3. Kirschtomaten halbieren
4. Eine Pfanne auf den Herd stellen und heiß werden lassen
5. Olivenöl in die Pfanne geben und Paprika, Zucchini und

Oliven anbraten
6. Die halben Kirschtomaten und den Knoblauch

dazugeben undmit Salz würzen

KULINARISCH
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Mit dem Gspusi Syrah präsentiert das Unsöld’s
Factory Hotel einen Wein mit Charakter,
Charme und einer ganz eigenen Geschichte.
Der Name ist dabei bewusst gewählt: In Bayern
steht „Gspusi“ für eine ungezwungene, beson-
dere Begegnung – genau dieses Gefühl spiegelt
sich auch in diesemWeinwieder. Schondas Eti-
kett macht deutlich, dass es sich um eine be-
sondere Edition handelt
Künstler Dave the Chimp, be
aus dem Urban Art Showcas
bindet seine ikonischen „
Beans“ mit den markanten E
feln desUnsöld’s Factory Hote
Ergebnis ist ein ausdruckss
Design, das Kreativität, Indiv
tät und einen feinen Sinn für
vereint. ImGlas zeigt sich der
Syrah aus den Côtes Catala
einem tiefen, dichten Rot. I
Nase entfalten sich Aromend
ler Beeren, begleitet von fei
Pfeffernoten und einem deze
tenHauch von Rauch. AmGa
men überzeugt der Wein mi
samtigen Tanninen, einer
harmonischen Balance aus
Frucht undWürze sowie ele-
ganten Nuancen von Scho-
kolade und Tabak.
Ein langer, nachhaltiger
Abgang und sein bemer-
kenswertes Reifepotenzial
machen diesen Syrah zu
einem idealen Begleiter für
Lammgerichte, Rindfleisch
oder gereiften Käse. Ein
Wein, der in Erinnerung
bleibt – stilvoll, ausdrucks-
stark und voller Persönlich-
keit. Ganz wie ein gutes
Gspusi.

Gspusi –
Der Wein mit
Persönlichkeit

Lammkarree mit
Kräuterkruste
EEBBRR EENNEE EEMM EE NNDD ÖÖSS EETT
OOSS AARR NN RR FFFFEELLNN

splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:32 Seite 34



splendid_view_2026_Layout 1 24.03.26 06:32 Seite 35



36

COAST COLLECTION HOTEL STRANDSCHLÖSSCHEN

Unser
Strandschlösschen

Ja, Ihr habt richtig gelesen: eine echte Schweizer Gondel
amStrand von Travemünde! Seit Dezember 2022 steht sie
bei uns auf der Terrasse und zieht alle Blicke auf sich und
ja, mittlerweile ist sie ein echter Selfie-Spot geworden.
Unsere Gondel hat schon einiges erlebt: Im Jahr 2022wur-
den im Schweizer Ort Zermatt 154 Gondeln des Matter-
horn Expresses ausrangiert und Nummer 8 hat sich ihren
Weg bis zu uns ins Hotel Strandschlösschen an die Ostsee
gebahnt. Die wohl längste Reise einer Gondel. Geschenkt
von den Familien Unsöld und Lechner von unserem
Partnerhotel, dem Unsöld’s Factory Hotel in München,
bringt sie nicht nur Alpen-Flair, sondern auch eine kleine
Geschichte mit. Bei uns hat sie sich richtig gemütlich ge-
macht: Tisch, Bänke, hyggeliges Ambiente – perfekt, um
die Seele baumeln zu lassen und dabei den Blick über die
Ostsee zu genießen. Nordische Gelassenheit trifft schwei-
zer Gemütlichkeit – so einfach geht Coast Collection
Deluxe! Also, wer Lust auf ein bisschen Alpen-Feeling

direkt am Meer hat: Gondel auf, Augen
auf, Selfie machen und dann einfach die
Aussicht genießen. Denn bei uns im Hotel
Strandschlösschen gilt:

iinn cc cchhwwee eerr ttsseeee aa llaarr!! eeuuee hhrrrr ddeerr mm ttrr nndd ss cchheenn-- hhrr kk
Auf die Räder, fertig, los! Unser Fahrradfuhrpark hat ein
Upgrade bekommen – frisch, flott und absolut fahrbereit.
DennHand aufs Herz: Urlaub imStrandschlösschen ohne
eine kleine Fahrradtour? Undenkbar!
Egal, ob Ihr entspannt an den Strand radeln, durch die
süßen Gassen von Travemünde cruisen oder einfach die
Umgebung erkundenwollt – unsere neuenDrahtesel brin-
gen Euch sicher ans Ziel. Bonus: Ihr müsst keine sperri-
gen eigenen Fahrräder mitschleppen. Einfach ausleihen,
aufsitzen, treten und den Urlaub in vollen Zügen genie-
ßen. Also, Helm aufsetzen, Sonnenbrille richten und los
geht’s – Travemünde wartet auf Euch!

iisssseenn
Eine kleine, aber feine Erneuerung erwartet unsere Gäste
im Hotel Strandschlösschen. Auf der ersten Etage haben
wir unsere neue Kissenbar eingerichtet. In einemoffen zu-
gänglichen Schrank stehen verschiedene Kissen und An-
nehmlichkeiten bereit, aus denen sich unsere Gäste ganz
unkompliziert bedienen können – genau dann, wenn sie
es brauchen. Ob ein zusätzliches Kissen für noch mehr
Schlafkomfort oder etwas, das im Zimmer gerade fehlt:
Besonders am Abend oder außerhalb der Rezeptions-
zeiten ist die Kissenbar eine praktische und wertvolle
Ergänzung unseres Services. So bleibt mehr Raum für
Flexibilität, Komfort und ein rundum gutes Gefühl – ganz
nach den persönlichen Bedürfnissen unserer Gäste.

vv nntt iigghh gghhtt 002266
Vom 17. bis 26. Juli 2026 wird Travemünde wieder zum
Place to be: Die 137 Travemünder Woche kehrt zurück –
legendär, lebendig und so nahbar wie eh und je. Wenn
sich hier das Who’s who des internationalen Segelsports
trifft, sind Zuschauer*innen mittendrin statt nur dabei.
Weltklasse-Regattasegeln auf der Ostsee trifft auf mariti-
mes Volksfest mit ganz viel Herz und einem Wir-Gefühl,
das man einfach spürt. Auf der belebten Promenade ver-
schmelzen Ort und Event zu einem großen Sommerer-
lebnis. Während draußen auf dem Wasser die Rennen
verschiedenster Segelklassen laufen, pulsiert an Land das
Festivalleben: vom bayerischen Bierdorf, über Konzerte
im Brügmanngarten, die König Pilsener Beach Arena,
stylische Beach Clubs, das Segler*innen-Village und der
Galerie Hafenpanorama bis hin zum Riesenrad direkt am
Strand: Travemünde zeigt sich von seiner schönsten Seite.
Ein echtes Highlight sind die Trave-Races: spektakuläre
Wettfahrten in besonderen Bootsklassen, direkt vor
Publikum an der Trave-Promenade. Täglich rund eine
Stunde amNachmittagwird Segelsport hier zur Showund
zur perfekten Verbindung von Regatta und Festival.
Wir freuen uns jetzt schon auf dieses einzigartige Erleb-
nis. Travemünde 2026 – wir sehen uns amWasser.

AM STRAND
UND SCHIFFE
IN SICHT
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www.frankenbrunnen.de

IHR STILVOLLER BEGLEITER ZU FEINEN
SPEISEN UND ERLESENEN WEINEN.
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COAST COLLECTION HEAD OFFICE

yy pp oonnyy nn ll ss
eerrkk nnftft

Rheinhessen
oorrtt ::

Chardonnay
iinnkk mmpp tt ::

10 bis 12 Grad
ppeeiiss mmpp hhlluu gg::
Saftige Steaks, gegrillter Fisch
oder feine Krustentiere

ii nn hhiipp nn oo
eerrkk nnftft

Rheinhessen
oorrtt ::

St. Laurent & Spätburgunder
aahhrr nngg::
2023
iicckk mmpp tt ::

16 bis 18 Grad
ppeeiiss mmpp hhlluu gg::
Pasta, Pizza, gegrilltes Hähnchen
oder ein feines Käsebrett

Zwei
neue Weine
zwei unvergleichliche
Genussmomente

Unsere VinoSands Editions sind mehr als nur
Wein. Sie sind kleine Erlebniswelten in der Fla-
sche. „Symphony in a Glas“ verführt mit seinem
eleganten Chardonnay, der wie eine harmoni-
sche Sinfonie über die Zunge tanzt. Jeder
Schluck erzählt von sonnenverwöhnten Wein-
bergen, handwerklicher Hingabe und dem be-
sonderenMoment, wennman sich bewusst Zeit
nimmt, etwas zu genießen.
„Friendship in a Bottle“ hingegen ist eine Hom-
mage an die Freude des Zusammenseins. Ein
fruchtig eleganter Rotwein aus St. Laurent und
Spätburgunder, der Wärme, Leichtigkeit und
pure Lebensfreude versprüht. Er erinnert daran,
wie wertvoll gemeinsame Momente mit Freun-
den sind. Ein Glas Wein, ein Lachen, gute Ge-
spräche und die Gewissheit, dass Erinnerungen
bleiben. Beide Weine schenken unvergessliche
Genussmomente, diemannicht nur alleine, son-
dern besonders mit anderen teilen möchte. Sie
eignen sich perfekt für entspannte Abende, be-
sondere Anlässe oder einfach um dem Alltag
einen genussvollen Moment zu entlocken. Ob
elegant, fruchtig oder vollmundig, jede Flasche
ist ein kleiner Schatz, der Geschichten erzählt,
Erinnerungen schafft und die Sinne verführt.
Kurz gesagt, die VinoSands Editions sind kleine
Glücksmomente im Glas, die Genuss, Freude
und Geselligkeit in sich vereinen. Ein Wein, der
mehr ist als nur ein Getränk, sondern ein Erleb-
nis, dasman fühlen, schmecken und teilen kann.

iitttt llppuunnkk eerr oo sstt oolllleeccttiioonn mmiillyy
In Timmendorfer Strand befindet sich das Head Office der Coast Collection – die zentrale Anlaufstelle,
an der Planung, Organisation undWeiterentwicklung der gesamten Collection gebündelt werden. Von
hier aus werden sowohl die sechs Hotels als auch die Golfplätze gesteuert und strategisch ausgerich-
tet. Den größten Bereich bildet die Zentralreservierung. Ein sechsköpfiges Team steht den Gästen an
sieben Tagen in der Woche für alle telefonischen und digitalen Anfragen zur Verfügung. Neben der zu-
verlässigen Buchungsabwicklung zeichnet sich das Team besonders durch seine Serviceorientierung
und persönliche Betreuung aus – immer mit Blick auf die individuellen Wünsche der Gäste. Ebenfalls
im Head Office angesiedelt ist die Personalabteilung. Sie koordiniert sämtliche Themen rund umMit-
arbeitendenführung, Personalentwicklung und interne Anliegen und fungiert dabei als zentrale Schnitt-
stelle für alle Mitarbeitenden der Coast Collection. Die Abteilung Revenue & Operations verantwortet
die Entwicklung einheitlicher Standards sowie die strategische Preisgestaltung aller Betriebe. In di-
rekter Zusammenarbeit sorgt das Marketingteam dafür, dass die Häuser der Coast Collection Family
professionell positioniert und nachhaltig sichtbar sind. Zusätzlich wird auch die hauseigeneWeinma-
nufaktur von Oven von hier aus betreut. Auch die Geschäftsführer Andreas und Christian von Oven ar-
beiten eng imHead Office und stehen im regelmäßigen Austauschmit den einzelnen Abteilungen. Die
bewusste Bündelung aller Bereiche an einemStandort schafft kurzeWege, erleichtert die Abstimmung
und stärkt die Zusammenarbeit. Das Ergebnis ist eine effiziente Arbeitsweise, schnelle Entschei-
dungsprozesse und ein kreatives Umfeld, das vonOffenheit, Teamgeist und Innovationsfreude geprägt
ist. Als Ursprung der Coast Collection bildet das Head Office bis heute das Fundament für die konti-
nuierliche Weiterentwicklung und den langfristigen Erfolg der Unternehmensgruppe.

Das
Head Office
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Ich bin gebürtiger Eutiner und wer aus dieser Region
kommt, hat beruflich oft zwei Berührungspunkte:
Landwirtschaft oder Tourismus. Entsprechend habe
ich zunächst Agrarwissenschaften studiert, allerdings
nur bis zum Vordiplom. Relativ schnell habe ich ge-
merkt, dass das nicht meinWeg ist. Ich arbeite lieber
mit Menschen. Schon während dieser Zeit habe ich
viel in Restaurants gearbeitet und gekellnert, wasmir
große Freude gemacht hat. Der entscheidende Wen-
depunkt kammit einem halben Jahr im Club Med in
Griechenland. Dort habe ich erlebt, wie vielfältig,
kreativ und emotional Tourismus sein kann. Der Club
Med war damals ein absoluter Vorreiter und diese
Zeit hat mich sehr geprägt. Anschließend habe ich in
Lüneburg Kulturwissenschaften mit dem Schwer-
punkt Tourismusmanagement studiert – damit war
mein Weg in den Tourismus endgültig klar.
Nach dem Studium habe ich mich bewusst für den
kommunalen Tourismus entschieden, was eng mit
meinerMagisterarbeit zusammenhing. Darin habe ich
Strategien für das sogenannte Innenmarketing ent-
wickelt. Mein beruflicher Einstieg führte mich zu-
nächst für vier Jahre in die Elbtalaue nach Bleckede,
wo ich als Leiter des Fremdenverkehrsamtes tätig
war. Dort habe ich die komplette Bandbreite der Tou-
rismusarbeit kennengelernt – von der Prospektge-
staltung über die Organisation von Veranstaltungen
bis hin zur Mitarbeit im Fremdenverkehrsverein. Das
war ein sehr wertvoller Einstieg.
Dennoch wollte ich langfristig zurück in die Heimat
und an einen Ort, an dem Tourismus wirklich gelebt
wird. Die nächste Station war Dahme, wo ich zwei
Jahre gearbeitet habe, bevor ich an meinen „Ju-
gendstrand“ zurückkehrte. Früher sind wir aus Eutin
mit der Mofa nach Scharbeutz gefahren – daher die-
ser besondere Bezug. Dort war ich ab 2000 zwölf
Jahre tätig, mit dem Schwerpunkt auf der Infrastruk-
turentwicklung. In dieser Zeit wurde der Ort umfas-
send erneuert, unter anderem die komplette erste
Reihe. Im Jahr 2013 bin ich schließlich nach Tim-
mendorfer Strand gewechselt – zunächst mit dem
Schwerpunkt Marketing.

iiee iieehhtt iinn yypp ss hheerr rrbb iittsstt gg iinneess uurriiss uu
iirr kk rr uu llll ss oo ww ss bbeerrhh uupptt iibb

Einen wirklich typischen Arbeitstag gibt es für mich
eigentlich nicht. Das Besondere an Timmendorfer
Strand ist, dass wir kaumklassische Saisonalität ken-
nen. Natürlich ist der Sommer deutlich stärker als der
Winter, aber wir bieten das ganze Jahr über ein viel-
fältiges Programmund genau das prägt auchmeinen
Arbeitsalltag.
Meine Aufgabenwechseln stark je nach Phase. Es gibt
Zeiten, in denen Sitzungen im Vordergrund stehen,
und dannwieder Phasen, in denen das operative Ge-
schäft am Gast dominiert. Dazu gehören Veranstal-
tungen in all ihren Facetten: von derModeration über
Organisation und Präsenz vor Ort bis hin zu Abrech-
nung und Ticketing, etwa bei großen Events wie
„Stars am Strand“. Diese Vielfalt macht den Kern un-

serer Arbeit aus. Hinzu kommt der politische und ad-
ministrative Bereichmit Sitzungen des Aufsichtsrates,
des Tourismusausschusses und des Hauptausschus-
ses. All das gehört ebenso zu meinem Aufgabenfeld.
Einen klassischen Büroalltag, bei demmanmorgens
zur Arbeit kommt und abends einen festen Aktensta-
pel abgearbeitet hat, gibt es in dieser Position daher
nicht – und genau das macht den Job für mich so
spannend.

ss rr iiee iissllaanngg rr nnttsscchheeiidduunngg,, iiee iiee llss
uurriissmmuussddiirr kk rr rr ffff nn uusssstt nn??

Die bislang spannendste und zugleich größte Ent-
scheidung war die, das Beachvolleyballstadion nach
denDeutschenBeachvolleyball-Meisterschaften dop-
pelt zu nutzen. Wir haben uns damals bewusst ge-
fragt, warummandiesen enormen organisatorischen
und finanziellen Aufwand nur für eine einzelne Ver-
anstaltung betreiben sollte. Die Ideewar, das Stadion
auch für weitere Events zu nutzen – was zunächst lo-
gisch klingt, in der Umsetzung jedoch weitreichende
Konsequenzen hatte.
Diese Entscheidung betraf viele Bereiche gleichzeitig:
von der Künstlerauswahl über Vertragsverhandlun-
gen bis hin zur gesamten Organisation und Durch-
führung der Veranstaltungen. Für uns als Betrieb war
das absolutes Neuland. Wir waren schließlich keine
klassische Veranstaltungsagentur. Gerade im ersten
Jahr war das eine große Herausforderung – insbe-
sondere bei Künstlerbuchungen von Größen wie
Sarah Connor oder Roland Kaiser und den damit ver-
bundenen finanziellen Dimensionen.
Rückblickend war diese Entscheidung jedoch weg-
weisend. Nach über zehn Jahren verfügen wir heute
über ein umfangreiches Know-how, deutlichmehr Si-
cherheit in den Abläufen und eine große Routine im
Umgang mit solchen Großveranstaltungen.

aabbeenn iiee iinnee iittzziigg dd rr öö lliigg nneerr rrtt nneekk
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Mitten in unseremStrandkonzert von Felix Jaehn hat
ausgerechnet unser eigener Videograf für den größ-
ten Special-Effect gesorgt: einen kompletten Strom-
ausfall auf der Bühne. Er hatte aus Versehenmit dem
Fuß das Stromkabel vomMischpult des DJs getrennt.
Alle dachten an einen Kurzschluss oder kapitalen De-
fekt. Bis wir endlich die einfache Ursache herausge-
funden hatten, lagen unsere Nerven natürlich etwas
blank. Das Konzert war trotzdem für alle ein tolles Er-
lebnis.

iinnzziigg rrttiigg ww ss,, aass iieelllleeiicchhtt oogg rr iieellee iinnhheeii--
iiss hhee bb rr eehh nn??

Was Timmendorfer Strand für mich persönlich ein-
zigartig macht, ist etwas, das man leicht übersieht:
Der Ort funktioniert das ganze Jahr über. Man trifft zu
jeder Jahreszeit Menschen imOrt, es ist immer Leben
da. Diese ganzjährige Lebendigkeit ist für einen Tou-
rismusort direkt am Strand alles andere als selbst-

verständlich. Hinzu kommt, dass Timmendorfer
Strand ein ordentlicher, gepflegter und friedlicher Ort
ist. Dieses Zusammenspiel aus Lebendigkeit und
Ruhe, aus Qualität und Beständigkeit, macht den be-
sonderen Charakter aus. Man kann hier wirklich das
Gefühl haben, auf einer kleinen „Insel der Glückseli-
gen“ zu leben.

eennnn iiee ii mm ddoorrff rr ttrr nndd ii rr oo nn ee
cchhrr iibbeenn üüssss nn,, ee cchhee rr

Unser Slogan bringt das eigentlich schon direkt auf
den Punkt: lebhaft, schick und hochwertig.

eerr rr pp iieerr nngg ddee iinn lliinnaarriisscchheess iigghhlliigghhtt

Ein echter Geheimtipp ist für mich ganz klar die Trat-
toria del Campo – dort gehen wir sehr gerne essen.
Die Atmosphäre und die Küche sind einfach etwas
Besonderes.Ich finde aber auch den Kammerwald
einfach grandios. Dieser schöne, ruhige Wald bildet
einenwunderbaren Kontrast zumStrand und ist eine
echte Erholungsoase. Ein Spaziergang dort wirkt fast
wie ein kleiner Tapetenwechsel – ideal, um neue
Energie zu tanken. Ein ganz besonderer Moment ist
für mich außerdem der Sonnenaufgang am Frei-
strand in Niendorf, früh morgens gegen sechs Uhr.
Dieser Ort hat eine ganz eigene, fast magische Atmo-
sphäre: Im Rücken der kleine Hafen, das leise Klap-
pern der Wanten an den Segelbooten und vor einem
das erste Licht des Tages über der Ostsee. Diese Ruhe
und Stimmung sind für mich einzigartig und unver-
gesslich.

eellcchhee aabbeenn iiee rr ii mm nn oorrff rr ttrr nndd nn

oollll nn aabbeeii ää tt aasstt bb rr ppiieell nn??

Unsere Vision für Timmendorfer Strand in den kom-
menden fünf bis zehn Jahren baut auf der bestehen-
den Lebendigkeit des Ortes auf und entwickelt sie
gezielt weiter. Ein wichtiger Fokus liegt z.B. auf neuen
Abenderlebnissen. Da wir keine Beachbar mehr
haben, entsteht als Alternative eine Sommerlounge
an der Trinkkurhalle – mit stilvollen Loungemöbeln,
stimmungsvoller Beleuchtung und einer hochwerti-
gen Cocktailbar. So soll der Abend nicht nur im Res-
taurant, sondern auch draußen erlebbar werden.
Darüber hinausmöchtenwir den Gästenmehr aktive
Erlebnisse bieten. Im vergangenen Jahr haben wir in
Niendorf mit dem Youth Beach Club, einem Sport-
strand für Jugendliche, begonnen. Dieses Konzept
möchten wir weiter ausbauen und auch auf den
Hauptstrand in Timmendorfer Strand übertragen.
Neben Großveranstaltungen geht es uns vor allem
darum, Begegnungen zu schaffen – Urlauber sollen
sich kennenlernen, gemeinsam aktiv sein und viel-
leicht sogar Freundschaften schließen.
Gleichzeitig bleiben auch neue Großevents ein wich-
tiger Bestandteil, etwa das geplante Strandderbymit
Pferderennen auf dem Strand im März 2026, das
Gäste, Gastgeber und den gesamtenOrtmiteinander
verbindet.

KÜSTENKÖPPE VS. TRACHTENJUNKIES
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„Man kann hier wirklich das Gefühl haben, auf einer kleinen „Insel der Glückseligen“ zu leben.“
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Zum Weinanbau bin ich ganz klassisch über meine
Familie gekommen.Meine Eltern haben 1984 imZuge
der Rekultivierung des Taubertals eineWeinbergsflä-
che erworben und dort Reben gepflanzt. Um einen
Absatz für den eigenen Wein zu schaffen – der an-
fangs noch in eine Kellerei geliefert wurde – gründe-
ten sie parallel eine Besenwirtschaft. Damit begann
unsere Geschichte als Winzerfamiliemit gastronomi-
schem Anspruch. Aus der anfänglichen Winzergas-
tronomie entwickelte sich schnellmehr: Wir richteten
eigeneWeinfeste aus, begannen Hochzeiten und Ge-
burtstage zu bewirten und bauten den gastronomi-
schen Bereich stetig aus. Nach meinem Abitur habe
ichmit 18 Jahren eineWinzerlehre begonnen und be-
reits im ersten Lehrjahr meinen eigenen Wein gekel-
tert. Das hat so gut funktioniert, dass daraus schnell
echte Leidenschaft wurde. Nach der Ausbildung stu-
dierte ich Weinanbau und begann anschließend ge-
meinsam mit meiner Frau, das Weingut gezielt
weiterzuentwickeln. Wir erweiterten unsere Rebflä-
chen, erschlossen neue Lagen und Ortschaften und
setzten bewusst auf zeitgemäße Rebsorten. Parallel
dazu rückte die Gastronomie für mich immer stärker
in den Fokus – nicht zuletzt, weil sie das Wachstum
des Weinguts mitgetragen und querfinanziert hat.
Dabei stand von Anfang an ein ganzheitlicher Ge-
danke imMittelpunkt: DerWein findet im Essen seine
Vollendung und das Essen im Wein. Aus der erfolg-
reichen Hochzeitsgastronomie – mit über 60 Hoch-
zeiten pro Jahr – entstand schließlich aus derselben
Küche unser Fine-Dining-Konzept. Wir fanden unsere
Nische darin, Gerichte gezielt für unsere eigenen
Weine zu entwickeln und ein perfektes Wine-Dining-
Erlebnis zu schaffen. Um dieses Konzept bis ins
kleinste Detail umzusetzen, war für mich klar, selbst
aktiv in der Küche zu stehen. Gemeinsam mit einem
befreundeten Koch entwickelten wir das Konzept
kontinuierlich weiter – und 2024 konnten wir dafür
mit demerstenMichelin Stern ausgezeichnetwerden.

Tatsächlich ist es für Franken eher ungewöhnlich,
dass wir uns schon früh stark auf internationale Reb-
sortenwie Chenin Blanc, Sauvignon Blanc und Char-
donnay konzentriert haben. Dabei ist Franken
grundsätzlich ein hervorragendes Gebiet für charak-
terstarke Weißweine und hochwertige Sekte.
Meine Auswahl der Rebsorten basiert vor allem auf
Offenheit und Vergleich. Ich probiere Weine aus aller
Welt und analysiere sehr genau, wie sie entstehen,
unter welchen klimatischen Bedingungen sie wach-
sen und welche Ergebnisse in anderen Regionen er-
zielt werden. Dabei stellt sich immer die Frage: Passt
diese Rebsorte wirklich zu unserem Klima, zu unse-
ren Böden und zu unserem Stil? Und gibt es Regio-
nen, die diese Sorte vielleicht besser beherrschen als
wir selbst? Diese Auseinandersetzung erfordert auch
Selbstkritik. Es gibt Weinbauregionen auf der Welt,
die auf eine deutlich längere Erfahrung zurückblicken

können. Daraus entsteht schnell die Erkenntnis, dass
traditionelle Rebsorten nicht automatisch das Maß
aller Dinge sind. Ein Bacchus etwa ist nicht das Ende
der weinkulinarischen Schöpfung. So haben wir be-
obachtet, dass Rebsorten wie Chenin Blanc, Sauvi-
gnon Blanc oder Chardonnay häufig eine höhere
Haltbarkeit mitbringen und sich in unserem Terroir
oft sogar präziser undnachhaltiger ausdrücken lassen
als manche überholte Sorte. Diese Erkenntnisse flie-
ßen konsequent in Entscheidungen imWeinberg ein.

Für Gäste, die uns noch nicht kennen, ist der Signa-
ture Moment im Winzerhof Stahl ein rundum ent-
schleunigtes Gesamterlebnis. Er beginnt mit einem
Ausflug ins Taubertal: Wir nehmenunsere Gästemit in
die Weinberge, zeigen ihnen die Landschaft, die un-
sere Weine prägt, und laden zu einem geführten
Weinspaziergang ein. Am Abend setzt sich dieses Er-
lebnis kulinarisch fort. In unserem Restaurant servie-
ren wir zu ausgewählten, neuen Weinen ein
elfgängiges Menü, bei dem Wein und Küche perfekt
aufeinander abgestimmt sind. Den Abschluss bildet
ein entspannter Rückweg – unser Shuttlebus bringt
die Gäste nach demDinner zurück ins Hotel Eisenhut.
Ein Tag, der Natur, Wein und Kulinarik miteinander
verbindet und das Taubertal in all seinen Facetten er-
lebbar macht.
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Der größte Gegner des Weinbaus ist für mich das zu-
nehmende Schwarz-Weiß-Denken und das fehlende
Verständnis für die kulturelle Bedeutung von Wein.
Vor allem die enge Verbindung vonWein und Kulina-
rik ist etwas zutiefst Europäisches und von unschätz-
barem Wert. Von Portugal bis Moldau verfügt jedes
Land über eine beeindruckendeWein- und Esskultur,
gewachsen über Jahrhunderte. Diese Vielfalt und
Tiefe sind ein kulturelles Gut, das wir bewahren und
weiterentwickeln müssen. Gerade in Deutschland ist
dieses Bewusstsein in den letzten Jahren etwas ver-
loren gegangen – dabei haben wir eine herausra-
gendeWeinkultur ebensowie eine starke Restaurant-
und Kulinariklandschaft.
Für uns bedeutet der Wandel im Weinbau daher vor
allem, Verantwortung zu übernehmen: für Hand-
werkskunst, für Herkunft und für Qualität. Wir müs-
sen wieder stärker vermitteln, welchen Wert diese
Traditionen haben, und ein neues Bewusstsein für die
handwerklichen Fähigkeiten schaffen, die unseren
Weinbau und unsere Küche so besonders machen.

aa dd ee
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Mein wichtigster Rat ist: Macht es nur, wenn ihr nicht
ständig auf die Uhr schaut. Die Verbindung vonWein
und Gastronomie funktioniert nur dann, wenn echte

Leidenschaft dahintersteht. Tut es nicht
wegen – finanzieller Erfolg stellt sich erst ein, wenn
man mit Überzeugung und Herzblut dabei ist, nicht
umgekehrt. Ebenso entscheidend ist das richtige
Konzept. Das muss keineswegs Sternegastronomie
sein. Viel wichtiger ist, dass es zumeigenen Typ passt,
zur Umgebung, zur Region und zum Weingut. Au-
thentizität ist der Schlüssel.
Mein Rat an junge Winzer*innen und Köch*innen
lautet daher: Findet das Konzept, das wirklich zu
euch gehört – das richtige Konzept am richtigen Ort,
getragen von der Persönlichkeit der Menschen, die es
umsetzen.

rr iiee kk nnftft ee ii zz rr ffss

Nach dem starkenWachstumder vergangenen Jahre
liegt unser Fokus heute ganz klar auf Qualität. Aktuell
arbeiten wir intensiv daran, die Rebflächen weiter
aufzuwerten und befinden uns im letzten Schritt der
Umstellung auf ökologischenWeinbau im Premium-
segment. Unser Ziel ist es, die Qualität unsererWeine
nachhaltig und konsequent weiterzuentwickeln.Ein
zentraler Bestandteil unserer Zukunftsvision ist zu-
demdie internationale Ausrichtung. DieMarke Stahl-
wein exportiert derzeit in 13 Länder – diesen Weg
möchtenwir weiter ausbauen. Nicht nur, um interna-
tional sichtbarer zu werden, sondern auch, weil uns
dieser Austausch unglaublich inspiriert und Freude
bereitet. Diese internationalen Erfahrungen spiegeln
sich auch in unserer Küche wieder: Sie ist weltoffen
geprägt, bleibt dabei aber immer fest in heimischen
Produkten verwurzelt. Der Blick über den Tellerrand
hat unser Profil geschärft. Wir haben uns nie darauf
verlassen, dass das Bewährte automatisch genügt,
sondern uns stetig weiterentwickelt. Genau diesen
Wegwollenwir auch inZukunftkonsequent fortsetzen.

Wir hatten in einer kleinen frittierten Form ein Tartar
mit Gänselebereis serviert. Damit die Formnicht um-
fällt, haben wir sie in ein Förmchenmit getrockneten
grünenBohnen gestellt. TrotzmeinesHinweises,man
möge diese Bohnen bitte nicht mitessen, da sie nur
der Stabilisierung dienen, hat ein Gast sie probiert
und tatsächlich gegessen.
Es war so laut am Tisch durch das krachende Kauge-
räusch, dass ich darauf aufmerksam wurde und ihn
nochmals darauf hinwies, dass er die Bohnen bitte
nicht essen soll, weil sie nur der Deko dienen und kei-
nesfalls kulinarisch beitragen. Doch der Gast hat sich
nicht beirren lassen und hat sie trotzdem gegessen.
Ein Moment, der zeigt, dass man in der Gastronomie
immer wieder für Überraschungen bereit sein muss
und dass manmanchmal einfach lachen muss.

NN IIEEWW IITT HHRRII II NN HHLL,,
II ZZEERR RR LL

„Der Wein findet im Essen seine Vollendung und das Essen im Wein“

KÜSTENKÖPPE VS. TRACHTENJUNKIES

©
Foto:Frogfisher
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Zweimal im Jahr wird der Timmendorfer Strand zur Bühne für eine der
bekanntesten Benefiz-Talkshows an der deutschen Küste: „UNICEF Talk
– Unterhaltung amMeer“. Im Jubiläumsjahr von Rotraud Schwarz stan-
den sowohl der Talk am 27. März 2025 als auch der am 4. Dezember
2025 ganz im Zeichen von 20 Jahren Engagement, Begegnungen und
gelebter Solidarität zugunsten von UNICEF. Was einst als Hobby be-
gann, ist heute ein fest etabliertes Format mit großer Strahlkraft. Ro-
traud Schwarz kam 1999 nach Timmendorfer Strand, wagte 2003 den
Schritt in die Selbstständigkeitmit ihrer Agentur Strand Promotion und
realisierte 2005 erstmals ihr Herzensprojekt „Unterhaltung am Meer“
für UNICEF. Seitdembringt siemit viel Leidenschaft, Charme und einem
exzellenten Netzwerk Prominente aus Film, Fernsehen, Musik, Politik
und Kultur zusammen – immer in stilvollem Ambiente und immer für
den guten Zweck. Der Frühjahrstalk am 27. März im Hotel Strandgrün
stand ganz imZeichen des Jubiläums und der persönlichenGeschichte
der Initiatorin. Trotz einer kürzlich überstandenenOperation zeigte sich
Rotraud Schwarz dankbar und bewegt: über unzählige Abende voller
Musik, inspirierender Gespräche und nicht zuletzt über hohe Spen-
densummen für UNICEF. Besonders eng verbunden ist siemit Udo Lin-
denberg, dessen Kunstwerke bei den Talks regelmäßig versteigert
werden und inzwischen rund 300.000 Euro für UNICEF eingebracht
haben. Zahlreiche Wegbegleiter und prominente Gäste wie Santiano-

Sänger Hans-TimmHinrichsen, Mitglieder des Panikorchesters, DSDS-
Gewinner Christian Jährig, Schauspielerin Gisa Flake, Comedian Benni
Stark, Wolfgang Lippert und Achim Petry kamen zum Gratulieren und
Feiern. Am 4. Dezember setzte der Jubiläumstalk im Strandgrün Golf-&
Spa Resort einen weiteren glanzvollen Höhepunkt. Moderator Christo-
pher Scheffelmeier führte durch einen unterhaltsamen Abend mit
prominenten Gästenwie Noah Fischer, Wolfgang Kubicki, Mathias Mes-
ter, Florian Sitzmann, Bastian Semmund Alina Ahrens sowie Stand-up-
Comedian Stefan Schöttler. Für musikalische Akzente sorgte DSDS-Ge-
winner Christian Jaycob mit seinem Neuanfang unter Produzent Ralf
Siegel. Ein emotionales Highlight war erneut die Versteigerung eines ei-
gens für den Talk geschaffenenUnikats vonUdo Lindenberg zugunsten
von UNICEF. Beide Veranstaltungen zeigten eindrucksvoll, was „Unter-
haltung amMeer“ ausmacht: echte Gespräche, große Namen, viel Herz
– und das gemeinsame Ziel, Kindern weltweit zu helfen. Und eines ist
sicher: DasHerzensprojektwird auch in ZukunftweiterWellen schlagen.

Beim 15. UKSH Golf-Charity-Turnier am 4. September 2025 auf der
Golfanlage Hohwacht trafen sichmehr als 150 engagierte Unterstütze-
rinnen und Unterstützer auf Einladung des UKSH Freunde- und
Fördervereins. Gemeinsamerspielten sie eine Rekord-Spendensumme
von 33.333 Euro zugunsten des Universitären Cancer Centers Schles-
wig-Holstein (UCCSH).
Das UCCSH vereint alle onkologisch tätigen Einrichtungen des UKSH
sowie der Christian-Albrechts-Universität zu Kiel und der Universität zu
Lübeck. Mit den eingeworbenen Spenden wird die patientennahe, in-
terdisziplinäre Krebsversorgung ebenso gefördert wie die innovative
Krebsforschung am UKSH. Das Turnier unterstrich einmal mehr den
starken Zusammenhalt und das große Engagement für die Zukunft der
Universitätsmedizin. Ein herzlicher Dank gilt allen Teilnehmenden,
Partnern und Unterstützenden wie z.B. Prof. Dr. Dr. Jens Scholz Vor-
standsvorsitzender (CEO) des UKSH, Joachim Schlüter Geschäftsfüh-
rer/Inhaber von Gosch und Schlüter und Pit Horst Geschäftsführer des
UKSH Freunde- und Fördervereins. Als große Sieger beim 15. UKSH
Turnier stachen Marek Sonnenrein und Leon von Elm heraus.
Das nächste UKSHGolf-Charity-Turnier ist bereits für den 3. September
2026 geplant.

Charity & News

EIN HERZLICHER
DANK GILT ALLEN
TEILNEHMENDEN
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Wenn am Timmendorfer Strand nicht nur Möwen, sondern auch
Fußballschuhe fliegen, dann ist klar: Der Nachwuchs ist amBall! Im letz-
ten Jahr durften wir gleich zwei Kinderfußballmannschaften aus unse-
rem schönen Ort unterstützen – und das mit ordentlich Teamgeist im
Gepäck. Den Anfang machten die C-Junioren des NTSV Strand 08.
Frisch ausgestattetmit neuen Trikots gesponsert vomStrandgrün Golf-
& Spa Resort konnten die Jungs nicht nur sportlich glänzen, sondern
auch optisch eine echte Strandfigur machen. Besonders schön: In
genau diesem Verein haben Andreas und Christian früher selbst gegen
den Ball getreten. Aber damit nicht genug! Auch die jüngsten Seeräu-
ber des Rasens gingen nicht leer aus: Die Strandpiraten des NTSV wur-
den mit Regenjacken der Coast Collection ausgestattet. Perfekt für
norddeutsches Fußballwetter – denn echte Piraten lassen sich weder
von Wind noch von Regen aufhalten. Arrr!
Wir freuen uns riesig, zwei Mannschaften direkt hier vor Ort unterstüt-
zen zu können. Denn egal ob Tore, Teamgeist oder Matschflecken: Kin-
derfußball ist einfach unbezahlbar – und wir sind stolz, ein kleiner Teil
davon zu sein.

SS EEEE FF 002255
EERR IINNZZIIGGEE EEII EEMM EERR IINN IITT FFTT

Am23. März 2025 hieß eswieder: Laufschuhe schnüren, tief durchatmen
und ab an die Ostsee! Der Ostseelauf hat auch im letzten Jahr ein-
drucksvoll bewiesen, warum er zu den sportlichen Highlights an der
Küste gehört. Rund 2.300 Läuferinnen und Läufer standen an der Start-
linie – hochmotiviert, bestens vorbereitet und mit ordentlich Rücken-
wind aus dem Publikum. Na gut, zumindest emotionaler Rückenwind,
denn meteorologisch wehte ein frischer Nordostwind über die Prome-
nade. Aber hey: echtes Küstenfeeling gibt’s eben nicht imWindschatten.
Die Stimmung entlang der Strecke? Laut, herzlich und absolut mitrei-
ßend. Anfeuerungsrufe, Applaus und gute Laune begleiteten die Teil-
nehmenden auf den 5 km, 10 km und natürlich auf der Königsdisziplin,
dem Coast Collection Halbmarathon. Mit über 650 Starterinnen und
Startern war dieser so beliebt wie nie und das aus gutem Grund: Die
Strecke führte entlang der Promenade zwischen Timmendorfer Strand
und Niendorf und hatte ein echtes Premiere-Highlight im Gepäck: erst-
mals ging es über die neue Seebrücke in Timmendorfer Strand. Gänse-
hautmoment inklusive Ostseeblick!
Auch wir von der Coast Collection warenmittendrin statt nur dabei: als
Streckenposten, Unterstützer und natürlich selbst laufend. Teamspirit
auf und neben der Strecke? Check

Neu und mindestens genauso wichtig wie das Laufen selbst: die erste
Pasta-Party am Abend vor dem Rennen im Strandgrün Golf & Spa Re-
sort. Hier konnten die Läuferinnen und Läufer getreu dem Motto eat
pasta, run faster ihre Kohlenhydratspeicher noch einmal professionell
(und sehr genussvoll) auffüllen.
Ein ganz besonderes Highlight war für uns die Teilnahme von Joyce
Hübner. Die Lauf-Influencerin und Extremsportlerin, die bereits Mallorca
und ganz Deutschland laufend umrundet hat, folgte unserer Einladung
und lief mit uns den Coast Collection Halbmarathon und brachte nicht
nur Ausdauer, sondern auch ordentlich Energie und gute Stimmungmit.
Joyce „läuft“ aktuell ein absolut verrücktes Projekt: Seit Juni 2025 läuft
sie alle 2.059 deutschen Städte in 495 Tagen – mit 495 Marathons ab –
jeden Tag ein Marathon! Wahnsinn, oder?
Folgt ihr unbedingt: Auf Instagram, TikTok oder YouTube könnt ihr Joyce
auf diesem außergewöhnlichen Weg begleiten und unterstützen. Auch
am Timmendorfer Strand wird sie voraussichtlich Ende Juli 2026 vor-
beilaufen.

nnsseerr iitt Perfektes Laufwetter (Wind gehört dazu), eine fantastische
Community, neueHighlights auf der Strecke und ganz viel Herzblut. Der
Ostseelauf 2025war ein voller Erfolg undwir zählen jetzt schon die Tage
bis zum nächsten Startschuss am 22. März 2026.

„
UNSER HIGHLIGHT:
DIE BEKANNTE LAUF-INFLUENCERIN
UND EXTREMSPORTLERIN JOYCE HÜBNER
GING MIT UNS AN DEN START
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Auch 2025 habt ihr wieder eindrucksvoll ge-
zeigt, wie weit die „Coast Collection Goes
World Wide“-Aktion reicht. Ob auf Fernreisen
nachNeuseeland, Paris, Japan oder in die USA
oder bei Abenteuern innerhalb Deutschlands
– unsere Produktewaren überallmit dabei. Ein
großes Dankeschön für eure Teilnahme und
die tollen Einblicke! Wir freuen uns schon auf
eure nächsten Einsendungen und küren dann
die Top Drei 2026.

SS LLLL IIOO
OOEE RRLLDD DDEE

Die Christmas Tree Challenge 2025 stand unter
demMotto „Sailors Christmas“ und brachte er-
neut kreative, maritime Weihnachtsbäume
hervor. Mit viel Liebe zum Detail entstanden
einzigartige Designs – vom Segelschiff-Baum
bis hin zu versteckten Highlights wie dem Kla-
bautermann. Die Community stimmte auf Ins-
tagramund Facebook ab, wobei das Golfresort
Strandgrün seinen Titel verteidigen konnte.
Auch in diesem Jahr 2026 Jahr darf wieder
kreativ geschmückt werden.

HHRRIISS MMAA RREEEE HHAALLLLEENNGGEE

Der Mitarbeiterausflug 2025 führte die Be-
triebsleitungen und Mitarbeitenden aus dem
Headoffice wieder nach Bad Segeberg zu den
Karl-May-Festspielen. Nach einem gemeinsa-
men Abendessen folgte die beeindruckende
Aufführung „Winnetou II – Ribanna und Old
Firehand“. Ein stimmungsvolles Feuerwerk
bildete den perfekten Abschluss eines gelun-
genen Sommerabends.

LL GG NN EENN
IILLDDEE EESS

Beim traditionellen Fischbrötchenessen 2025
am Niendorfer Hafen kamen die nordischen
Betriebs- und Abteilungsleitungen auf dem
Fischkutter „Charlotte“ zusammen. Bei Fisch-
brötchen, Getränken und guter Stimmung
wurde sich in lockerer Runde ausgetauscht.
Ein entspannter Abend, der Gemeinschaft und
Tradition perfekt verband.

RR BBBBEE ,, SS HHNN KK
NNBBRR EE

Am26. April 2026 hat die Coast Collection erst-
mals den MegaMarsch an der Ostsee unter-
stützt und direkt 10mutige Mitarbeitende und
Freunde auf die 50 km von Scharbeutz nach
Grömitz geschickt. „12 Stunden Zeit und mit
jederMenge Teamgeist, Musik und guter Laune
im Gepäck ging es auf die Strecke.…und was
sollenwir sagen: Alle sind ins Ziel gekommen –
wahrscheinlichmit Blasen an den Füßen, aber
einem fetten Grinsen im Gesicht! MEGA!

Highlights 2025
Coast Collection

Folge uns
auch auf
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Otto Waalkes

Ja, wir hatten viel Spaß damals - aber würden
andere, die nicht dabei waren, sich genau
soviel amüsieren? Ich bezweifle das: erfah-
rungsgemäß ist dieser Spaß schwierig zu trans-
portieren. So viel Talent auf einem Haufen, ist
kaumauszuhalten, und das Castingwäre auch
nicht einfach.

aann nnnn iicchh llss eenn tt rr ee eeuuttsscchheenn
tt nndd--uupp cc mmee iiaannss iicchhnneenn.. nn ee eenn
nnff nngg nn aasstt uu iicchh uuff lleeiinneerr üühhnnee,,
eemm aammbb rr rr llkkll rr kklluubb aannnnyy’’ nn
..aa.. uuss eemm ppeerrtt iirr oonn oooodd ll eenn
nnssppiirriieerrnn aassss nn rr iirr aammaallss ee ssss
aassss bb iieerr ee ee rr ßß rrttiigg aarrrrii rr tt rrtt nn
rr ee??

Überhaupt nicht. Nicht mal die Karriere von
Woody Allen war absehbar. Und Standup -
dieser Begriff war in Deutschland unbekannt.

aacchhddeemm uu tt ee eerr aanndd TThhee uussttlleerr
uurr hh ssttffrriieess nndd uurrtt iisstt mm tt ee
rrüünndduunngg ee aabbee RRüüssssll cckk rr ss uucchh
cchh nndd aacchh eeiinn ssiikk lliisscchheerr uurr hh--
rruucchh.. rriinnnneerr tt uu iicchh oocchh nn eeiinn rr tt ss
oonnzz rrtt uuff rr ßßee üühhnnee nn aammbbuu

Natürlich: Otto live im Audimax. 3000 im Saal
und genauso viele draußen vor der Tür - so hat
alles angefangen.

aacc nnzz hhlliigg nn ftftrriitttt nn uu hhooww--BBüühhnneenn
aasstt uu iirr eenn ee iinneerr rr ßß rrttiigg nn
VV nndd iinnookk rrrr eerr eebb ee ss tt hhtt
üü kkbblliicckk nndd rr eeiinneenn rrff ll

Keine Ahnung. Aus irgendeinem Grund hat
mich das Publikum gemocht. Vielleicht war es
Mitleid? Beschützerinstinkt? Ich fühlte jeden-
falls schutzlos vor so vielen fremdenMenschen.
Ich kam aus Emden, da kannte jeder jeden.

ii iieell nntt lllleekk tt cckk iinntt rr eeiinneerr cchheeiinn--
rr bbeerr eenn rrtt sstt llaappssttiicckk iinnee rr oonn
oonnvveerr lleerr hhiilloossoo hhiiee??

Tja, schwierige Fangfrage: Wenn ich jetzt auf
dieser Bananenschale ausrutsche und voll auf
die Fresse falle - was könnte das bedeuten
philosophisch betrachtet? Esst weniger
Früchte? Ausgerechnet Bananen? Den katego-
rischen Imperativ?

uu aaggtt sstt iinnmmaall:: JJeeddeerr ii zz aatt eeiinn rr
llssddaatt ““ ii hhsstt uu iitt eemm iilleemmmm
mm,, aassss uummoorr eerr iinnsstt eeffrr iieenndd rr
eeuutt iillss ss tt ßß gg ee rr iirr ??

Anecken sollte Komik durchaus - wer eine heile
Welt erwartet, sollte zum Heilpraktiker gehen.

eeiinn uummoorr ssiieerrtt ftft ff eemm rr zziipp eess
oonnsseennss.. nn iinneerr eelltt iiee nneehhmmeenndd aacc
oo iisscchheenn rrkkllää uunngg nn nndd rrnnsstthhaaftftiiggkk iitt
eerr aannggtt sstt oonnsseennss eeuutt iinnee rr oo
oo iittiisscchheemm ii rr tt nndd??

Nonsens ist wohl weniger harmlos als gedacht.
Vielleicht das beste Mittel gegen die Macht-
übernahme der Künstlichen Intelligenz: Mit
Nonsens kommt die nicht zurecht.

ii aatt iicchh eerr tttt ff tt bb rr iiee aahhrr hhnntt
nnttwwiicckk lltt sstt rr iinn ppiiee ll iilldd eeiinneerr iigg
eenn nnnneerr nn eelltt nndd iibbtt ss iinneenn oo tt rr
tttt ff tt nn??

Eigentlich hat er sich nicht viel weiter entwi-
ckelt - insofern bleibt ermein Spiegelbild. Er ist
mein Jünger, und seit ich in der Kunstge-
schichte unterwegs bin, leistet er besonders
treue Dienste.

oocchh iicchhtt uurr uussiikk lliisscchh nndd cchhaauu ppiieellee
iisscchh aasstt uu ss ff eemm aasstt nn,, oonnddeerr
uu aallsstt nndd cchhrr iibbsstt KK nnsstt nn iicchhtt"" eeiißß
eeiinn kk eelllleess uucchh,, iitt eemm uu nnsstt --
gglliicchheerr aacc eenn iillllsstt ii nnaauu iieehhtt

aass ss

Ich fand, dass in Museen zu wenig gelächelt
und schon gar nicht gelacht wird. Das möchte
ich ändern. Dies Buch kann zwar keinen Muse-
umsbesuch ersetzen - aber das gilt umgekehrt
genauso.

uu nntt rriieerr tt uummoorr nn iiee iilldd nnddee nnsstt
iinn eerr iicchh,, eerr ftft eehhrr rrnnsstt nndd lliitt rr
eehhaannddeelltt iirr .. iieehhsstt uu eeiinnee aalleerr ii ss
rr cchh,, iiee eemmmmsscchhww llee mm uusseeuumm
bbzz bb uu nn??

Wenn sie beiträgt - umso besser.

ii nntt rr cchheeiiddee iicchh ee ttiivvee rr zz ss
eeiimm aalleenn uu iinneerr iinnww nndd oonn ee
oonnzz ppttiioonn iinneess aagg sstt iiee ttiillllee ee
lliieerr rr iicchh iinn oottwwee ddiigg oo kk iivv
mm äärrmm eerr üühhnnee??

Die wenigsten Gags entstehen auf der Bühne:
etwas ruhigermuss es schon sein. Und der Aus-
gangspunkt bleibt derselbe: ich parodiere, was
ich höre und sehe.

oo iieehhss uu iiee rr nnzz ww cchheenn ee OOtttt
eerr oommiikk rr nndd eemm OOtttt ee nnssttllee

Da gibt es keine Grenze. Meine Kunst ist eben
komisch, undwennmeine Komik etwas kunst-
voll ist, wäre das ja kein Nachteil.

ii lliicckksstt uu iitt 77 hhrr nn uu aass iigg nn
bbeennsswweerrkk eennnn aann eeiißß,, aassss aann aass
lllleekk iivvee uummoorr ddää hhttnn ss iinneess nnzz nn
aannddeess iitt pp ggtt aatt

Das ist ein verdammt gutes Gefühl, ein Glücks-
Gefühl, denn eigentlich habe ich immer viel
Glück gehabt.

eepptt mmbbeerr 002266 iieehhtt aann ii hh iiee
iieesseennjjuunnggss eeii SStt rr ttrr nndd““ ff ss
üü ff nn iicchh iiee nnss nn ii mm ddoorrff rr ttrr nndd
rr uueenn??

Das ist zwar noch etwas hin, aber ich denke, wir
werden schon ein unterhaltsames Programm
zusammenmachen, die Fans und ich.Wenn sie
mitsingen, habe ich oft das Gefühl: eigentlich
hätte ich Eintritt zahlen müssen.

uutt rr zztt nnnnsstt uu nnss oocchh iinnee tt
nnss eerr ee nn,, iiee iirr rr ttzz nnddookk rriinnaatt oo
oo ii kkss nndd cchhttss oocchh uummoo oollll ee
iitttt iieeddeerrffiinnddeenn??

Wer wird denn einen Komiker um Rat fragen?
Dafür sind andere da, zum Beispiel Goethe:
"Prophete rechts, Prophete links, DasWeltkind
in der Mitten" inmeiner Version heißt das: zum
einen Ohr rein und zum anderen wieder raus.

rr iiee kk nnftft
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mm rr eehhmmeenn eeiitt
Seit 1998

eennnn iiee iicchhtt nn eerr oott llll rr ee rr nn
eellcc nn eerruu rr eenn ee hhlleenn??

Bibliothekar, Buchhändler oder Lektor

ss rr iiee gg hhnnlliicchhsstt ddeerr eerrrr ss ee ss
eerr ssff rr eerr nn ,, iiee iiee mm oott ll rr bb aabb nn

Für Königin Silvia von Schweden in einer Scheune zu
kochen oder die Einladung, dass wir beim Sommerfest
des Bundespräsidenten, Schleswig-Holstein kulinarisch
vertreten sollten.

hhnnee eellcchheenn ee nn tt nn üürr eenn ee iiee aass aauu
eerr aasssseenn??
Firmen-Handy

aaffff ee ddeerr ee??
Milch

eellcchheess aall aarr nn hhrr mm bbeeiittssaalllltt gg
uu iinneenn llll hh eenn
Sport

eellcchheerr oott llgg sstt hhnneenn iinn
nn kk oott eesscchheerrtt bbeerr iiee ee eeuutt cchh aacchheenn??
Es gibt immer wieder schöne und auch lustige Momente
mit Gästen, die aber zwischen mir und meinen Gästen
bleiben.

eennnn iiee iinneenn gg aa nn hhrr mm iigg nn oott ll
eerr rriinngg nn üü eenn ss üü eenn iiee nn??
Ich würde in jedem einzelnen unsere wunderschönen
Gasträume eine gastronomische Leistung genießen.

eellcchheess eeiinnee iill hhrr ss oott llss hh iiee eess ddeerr
tt llzz,, aassss iiee eeiisstt nn äässtt rr cchh hhrr eehhmmeenn??
Die Bleiglasfenster im Treppenhaus Haus #7

iibbtt ss iinn lloo lleess eerriicchhtt““ ddeerr iinneenn eehheeiimmttiipppp
eenn iiee ee bbsstt mm iieebbsstt nn nniieeßßeenn??
Unser Tagesgericht und zur Weihnachtszeit unseren
Stollen

iinn rruucc ddeerr oo tt aass iiee eeddeenn oottiivv eerrtt
Machen, nicht reden

mm rr eehhmm nn iitt
Seit Juli 2023

eennnn iiee iicc nn tt llll iiee
eellcc nn ee uuff üürr eenn iiee nn??

Eventmanagerin

ss rr iiee nngg ööhhnnlliicc ss bbeerrrr nndd
eerr ssff rr uunngg,, ee ii mm oo rrlleebbtt eenn??

24 Stunden ohne Strom

hhnnee eellcc nn ee nnsstt nn üü ee iiee aa ss
eerr aasssseenn
Autoschlüssel und Handy

aaffff ee dd ??
Kaffee

eellcchheess iitt aall rrff nn hh mm ttssaall tt gg
uu iinneenn ll hh
Morgens einmal durchs ganze Hotel laufen.

eellcchheerr oott llgg sstt aatt hh iinnee
nn kk oott eesscchheerr bbeerr ee iiee eeuu oocchh aa hhee ??
Ein Hotelgast hatte nachts die Badezimmertür mit der
Zimmertür verwechselt und wollte auf Toilette, er war
Nacktschläfer und stand dann draußen im Flur als er
merkte, dass es die falsche Tür war und gerade ins
Schloss fiel. Dann nahm er sich den Store von der Flur-
gardine, warf es sich über wie Kaiser Marcus Aurelius und
fuhrmit demFahrtsuhl in die Lobby, schaute nurmit dem
Kopf raus und rief in Richtung Rezeption! Der Anblick
unbezahlbar.

Im Bett des schönsten Zimmers liegen und aus dem
Fenster schauen

iibbtt ss iinn llookk eess iicchhtt““ dd nneenn eehh iimmttiipppp
eenn iiee eell sstt iieebb nn nniiee eenn??
Senfeier

iinn rruucchh ddeerr ootttt aass iiee eeddeenn gg oo iivviieerr
Die Welt hat viele Wunder, eins davon bin ich!

RRMM NN EEIINNHHAARRDD UULLII NNEE IIXX
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EIN AUSZUG AUS UNSEREM TEAM

Christopher Javanka  / Hotel Eisenhut
An Bord seit: Juni 2022
Aufgabe: Direktionsassistenz
Hobby: Reisen, Fotografie, Musik und Gitarre
Beschreibe dich in Emojis: 
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Teamwork am Tag, Musik am Abend

Rieke Görtz  / Hotel Yachtclub
An Bord seit: Oktober 2025
Aufgabe: Duale Studentin 
Hobby: draußen sein, lesen, Spiele spielen & Sport machenv
Beschreibe dich in Emojis: 
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Zeit verbringen und Momente sammeln mit tollen Menschen

Tsira Tatishvili  / Unsöld’s Factory Hotel
An Bord seit: September 2022
Aufgabe: Rezeptionistin
Hobby: Lesen, Reisen, Kochen
Beschreibe dich in Emojis:  
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Eine Sammlung von Momenten, Aromen und Gedanken

Angela Hagelganz / Hotel Royal
An Bord seit: Mai 2011
Aufgabe: Frühstücksservice
Hobby: Garten und Basteln
Beschreibe dich in Emojis:
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Ein gutes Buch in der freien Natur lesen

Heiko Rathje / Golfanlage Hohwacht
An Bord seit: Mai 1998
Aufgabe: Platzarbeiten, Greenkeeping, Hausmeister- Arbeiten, Mädchen für Alles
Hobby: Holzarbeiten, Feuerwehr Hohwacht, Imkern
Beschreibe dich in Emojis:
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Spaß am Leben

Bianca Haase
An Bord seit: Februar 2024
Aufgabe: Reservierungsmitarbeiterin
Hobby: Pilates, Fußball, Lesen 
Beschreibe dich in Emojis: 
#Meine COAST SIDE OF LIFE: Spaziergänge am Meer mit meiner Familie oder meinen Freundinnen

Moin, ich bin
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www.kaethe-wohlfahrt.com
Käthe Wohlfahrt KG · Herrngasse 1 · 91541 Rothenburg ob der Tauber

Besuchen Sie das weltbekannte Weihnachtsdorf von Käthe Wohlfahrt, das einzigartige
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© Fotos:
Coast Collection Management GmbH
Milestone Network GmbH / Shutterstock / iStock
weitere Bildrechte siehe ©Bilder

Wir bedanken uns recht herzlich bei allen
Mitarbeitern für ihre tatkräftige Unterstützung.

WAS IST LOS

Ausflugstips
Die CoastGolf Academy ist Euer Partner für Golferlebnisse direkt imGolfresort Tim-
mendorfer Strand. Egal, ob Ihr Golf vonGrund auf lernen, Eure Schwünge verfeinern
oder Euer Spiel auf einem fortgeschrittenen Niveau verbessern möchtet – wir bie-
ten maßgeschneiderte Kurse für jedes Spielniveau.

ss oollss iinn
SS LLFF AADD

Die Fledermaussafari startet in der Abenddämmerung genau dann, wenn das
Leben der Nacht erwacht. Nach einer kurzen, anschaulichen Einführung in dieWelt
der nachtaktiven Fledermäuse helfen die Bat-Scanner dabei, die Jagdrufe hörbar
zu machen und die Kobolde aufzuspüren. Dabei geht es um ihre faszinierende
Orientierung im Dunkeln, ihre Beutejagd und warum Fledermäuse besonderen
Schutz brauchen. Die Termine mit HOLLY, dem Umweltmobil, finden ausschließ-
lich von September bis Oktober statt.

llöönn
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Das Haus der Kunst in München präsentiert wechselnde Ausstellungen zeitgenös-
sischer Malerei, Fotografie, Skulptur und Videokunst. Besucher können hier inter-
nationale Künstler entdecken, spezielle Installationen erleben und oft an
begleitenden Führungen oder Workshops teilnehmen. Ein lohnender Ort für alle,
die moderne Kunst hautnah erleben möchten.

cc eenn
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Das Brodtener Steilufer ist ein Naturhighlightmit beeindruckenden Ausblicken auf
die Ostsee. Gut ausgebaute Wege laden zu Spaziergängen oder einer Fahrradtour
durch Wald und Küste ein. Die dramatischen Klippen bieten perfekte Fotomotive
und Ruhe für einen entspannten Tagesausflug.

bbee mm ee
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Erlebe bei der Nachtwächterführung in Rotenburg ob der Tauber Geschichte haut-
nah. In stimmungsvoller Atmosphäre führt der Nachtwächter durch enge Gassen
und erzählt spannende Anekdoten aus vergangenen Zeiten. Ein besonderer Aus-
flugtipp für alle, die die Stadt einmal anders entdecken möchten.
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JOIN THE COAST SIDE OF LIFE
ss lendidlendid

AUSGABE 2026/202716. JAHRGANG

B COAST

Kurpromenade 12 23669 Timmendorfer Strand
Telefon +49 (0)4503 704 99 11

info@artboxberlin.com www.artboxberlin.com

DEVIN MILES - EXKLUSIVE EDITIONEN

Thrill of sounds Devin Miles Edition

Summer Cruisin Devin Miles Edition No time to die II Devin Miles Edition

Porsche - All you need is 911 Devin Miles Edition
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